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 เอกสารนี้ปรับปรุงจากปาฐกถาไชยง ล้ิมทองกุลคร้ังที่สอง ซ่ึงแสดงเนื่องในวารดิถี
การเปดบานเจาพระยา เมื่อวันพฤหัสบดีที่ 30 พฤษภาคม 2539 ซ่ึง ฯพณฯ พลเรือตรี หมอมหลวง 
อัศนี ปราโมช ใหเกียรติเปนประธาน

ปาฐกถาครั้งนี้ควรจะแสดงไปตั้งแตป 2537 แตเปนเพราะผูเขียนรับตํ าแหนงรองอธิการบดี
ฝายพัฒนาและเทคโนโลยีแหงมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร อันเปนเหตุใหไมสามารถเตรียมปาฐกถาที่
จะแสดงได และไดผัดผอนเรื่อยมาอันเนื่องมาจากความไมพรอมดังกลาวนี้ จวบจนมิอาจผัดผอนตอ
ไปได ปาฐกถาไชยง ล้ิมทองกุลคร้ังที่สองจึงแสดงในวันเปดบานเจาพระยา นั้นเอง

 เมื่อผูเขียนไดรับจดหมายเชิญจากมูลนิธิไชยง ล้ิมทองกุลในป 2537 นั้น ผูเขียนได
แจงแกเลขานุการมูลนิธิฯ วา หัวขอปาฐกถาของผูเขียนก็คือ เร่ืองทุนวัฒนธรรม ในเวลานั้น ผูเขียน
มองเห็นการเติบโตของสิ่งที่เรียกวา ‘ทุนวัฒนธรรม’ ทั้งในระบบทุนนิยมโลก และในระบบ
เศรษฐกิจไทย แตยังไมมีกรอบการวิเคราะหและยังไมมีเนื้อหาที่จะวิเคราะห แมในวันที่แสดง
ปาฐกถานี้สภาพการณมิไดดีขึ้นจากเมื่อสองปกอนหนานี้เทาไรนัก

 กระนั้นก็ตาม ผูเขียนหวังเปนอยางยิ่งวา ปาฐกถานี้จะชวยจุดประกายความคิด 
สํ าหรับการศึกษาและวิจัยสืบตอไป อันเปนเปาประสงคของการจัดการแสดงปาฐกถาไชยง  
ล้ิมทองกุล

 ทายสุดนี้ ผูเขียนขอขอบคุณคณะกรรมการมูลนิธิไชยง ล้ิมทองกุล โดยเฉพาะ 
อยางยิ่งศาสตราจารย ดร.ชัยอนันต สมุทวณิช ประธานมูลนิธิฯ ที่ใหเกียรติเลือกผูเขียนเปนผูแสดง
ปาฐกถาไชยง ล้ิมทองกุล คร้ังที่สอง สืบตอจากศาสตราจารยวิทิต มันตราภรณ แหงคณะนิติศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย หากปาฐกถานี้สามารถจุดประกายความคิดและกอใหเกิดการถกเถียง 
ตอไปในภายภาคหนา ขออุทิศความดีใหแกมูลนิธิไชยง ล้ิมทองกุล โดยเฉพาะอยางยิ่งคุณสนธิ  
ล้ิมทองกุลผูกอตั้งมูลนิธิฯ
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ทุนวัฒนธรรม

ปฐมกถา

 ปาฐกถานี้ตองการชี้ใหเห็นวา ทุนหลัก (Dominant Capital) ยอมแปรเปลี่ยนไป
ตามการเปลี่ยนแปลงโครงสรางการผลิตในสังคมเศรษฐกิจโลก เมื่อสังคมมนุษยผานพนชวง 
แหงการปฏิวัติอุตสาหกรรม (Industrial Revolution) และสังคมเศรษฐกิจแปรจากระบบเศรษฐกิจ
เกษตรกรรม (Agricultural Economy) มาเปนระบบเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (Industrial Economy) 
ทุนอุตสาหกรรม (Industrial Capital) ยอมถีบตัวข้ึนมาเปนทุนหลักของระบบเศรษฐกิจ ดวยตรรก 
ในทํ านองเดียวกัน เมื่อสังคมเศรษฐกิจแปรเปลี่ยนเปนระบบเศรษฐกิจบริการ (Service Economy) 
ทุนบริการ (Service Capital)  ก็จะกลายเปนทุนหลักแทนที่ทุนอุตสาหกรรม แตโดยเหตุที่บริการ
ประเภทตางๆ มีการเติบโตกลาแข็งแตกตางกันอยางมาก และหนอทุนบริการบางประเภทยังไม
ปรากฏโฉมใหเห็น ดวยเหตุดังนี้เอง นักวิเคราะหสังคมบางทานจึงมองเห็นแตการเติบโตของบริการ
ทางการเงินการธนาคาร และมองเห็นแตการเติบใหญของทุนการเงิน (Finance Capital) ซ่ึงเขาไป
แทนที่ทุนอุตสาหกรรม

 ปาฐกถานี้ตองการชี้ใหเห็นวา ทุนบริการกํ าลังถีบตัวข้ึนมาเปนทุนหลักในสังคม
เศรษฐกิจโลกแทนที่ทุนอุตสาหกรรม แตในระยะเปลี่ยนผานที่หนอทุนบริการยังไมเติบใหญ 
กลาแข็ง ทุนวัฒนธรรม (Cultural Capital) เปนทุนหลักในระยะเปลี่ยนผานนี้ โดยที่ทุนวัฒนธรรม 
มีขาหยั่งทั้งในภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ

 ในการที่จะเขาใจการเติบโตของทุนวัฒนธรรม จํ าเปนตองเขาใจเบื้องตนเสียกอน
วา ทุนวัฒนธรรมคืออะไร ทุนวัฒนธรรมจะเติบใหญไดก็ตองมีอุตสาหกรรมสินคาวัฒนธรรม 
(Cultural Products) ในที่นี้ สินคาวัฒนธรรม หมายถึง สินคาและบริการที่มีวัฒนธรรมฝงตัวเปน
สวนหนึ่งของสินคาหรือบริการนั้น การทํ าความเขาใจเกี่ยวกับการฝงตัวของวัฒนธรรม (Cultural 
Embodiment)  ในตัวสินคาหรือบริการ หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง วัฒนธรรมที่ฝงอยูในตัวสินคาหรือ
บริการ (Embodied Culture) จึงเปนปมเงื่อนสํ าคัญในการวิเคราะห อยางไรก็ตาม การวิเคราะหการ
เติบโตของทุนวัฒนธรรมมิอาจแยกตางหากจากการศึกษาการเปลี่ยนแปลงโครงสรางการผลิตและ
พัฒนาการของทุนหลักในระบบทุนนิยมโลก
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การเปลี่ยนแปลงโครงสรางการผลิตในระบบทุนนิยมโลก

 การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจในสังคมโลกนั้นมีอยูตลอดเวลา  แตไมมีชวงใด 
ในประวัติศาสตรมนุษยชาติที่สังคมเศรษฐกิจโลกเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วเทียบเทาชวงเวลา 
ในรอบสามทศวรรษที่ผานมานี้  ณ บัดนี้ระบบเศรษฐกิจโลกมิไดมีการเปลี่ยนแปลงเฉพาะแต 
โครงสรางทางเศรษฐกิจเทานั้น  หากยังมีการเปลี่ยนแปลงพื้นฐานทางเศรษฐกิจอยางสํ าคัญดวย

 เมื่ออังกฤษประสบความสํ าเร็จในการปฎิวัติอุตสาหกรรมครั้งแรก (First Industrial 
Revolution) ในชวงกลางคริสตศตวรรษที่ 18  โครงสรางทางเศรษฐกิจของอังกฤษเปลี่ยนจากระบบ
เศรษฐกิจเกษตรกรรม (Agricultural  Economy) มาเปนระบบเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (Industrial 
Economy) การวิ่งนํ าหนาของอังกฤษในการพัฒนาอุตสาหกรรมกอใหเกิดกระบวนการวิ่งไลกวด
ทางเศรษฐกิจ (Catching-up Process) ประเทศตางๆพยายามวิ่งไลกวดอังกฤษในการพัฒนา 
อุตสาหกรรม ไมวาจะเปนเยอรมนี ฝร่ังเศส รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา กอใหเกิดประเทศ 
อุตสาหกรรมรุนที่สอง รุนที่สาม และรุนตอๆมา การปฎิวัติอุตสาหกรรมครั้งที่สอง (Second 
Industrial Revolution)  ซ่ึงเกิดขึ้นในสหรัฐอเมริกา เพียงแตเรงเรากระบวนการวิ่งไลกวดทาง
เศรษฐกิจใหมีความเร็วเพิ่มขึ้น แตที่สํ าคัญยิ่งก็คือ มีผลในการเปลี่ยนแปลงศูนยอํ านาจและศูนย
กลางการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ  โดยขามฟากมหาสมุทรแอตแลนติกนั้นเอง

 นับตั้งแตเมื่อเกิดการปฎิวัติอุตสาหกรรมครั้งแรกจวบจนสงครามโลกครั้งที่สอง 
ประเทศตางๆในทวีปยุโรปและทวีปอเมริกาเหนือทยอยกันเปลี่ยนโฉมหนาเป นประเทศ  
อุตสาหกรรม การเปลี่ยนแปลงโครงสรางการผลิตดังกลาวนี้เปนผลจากการเปลี่ยนแปลงความได
เปรียบเชิงเปรียบเทียบระหวางประเทศ (international comparative advantage)  เมื่อความไดเปรียบ
เชิงเปรียบเทียบแปรเปลี่ยนไป  โครงสรางการผลิตยอมตองปรับเปลี่ยนตามการเปลี่ยนแปลงของ
ความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ ดวยเหตุที่การเปลี่ยนแปลงความไดเปรียบเชิงปรียบเทียบเปนไป
อยางเชื่องชา  โครงสรางการผลิตจึงเปลี่ยนแปลงอยางเชื่องชาตามไปดวย

 ความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบจะเปลี่ยนแปลงไปเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงโครงสราง
ทรัพยากรที่เปนปจจัยการผลิต (factor endowment) และเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงราคาสัมพัทธของ
ปจจัยการผลิต ในประวัติศาสตรของกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกา(Old Industrial Countries = 
OICs) โครงสรางการผลิตมักจะแปรเปลี่ยนจากการผลิตที่ใชแรงงานเขมขน (labour-intensive 
production) ไปสูการผลิตที่ใชเครื่องจักรเขมขน (capital-intensive production) และตามมาดวยการ
ผลิตที่ใชสารสนเทศเขมขน (information-intensive production) ในยุคสมัยที่สังคมเศรษฐกิจยังมี 



3

แรงงานราคาถูก การผลิตที่ใชแรงงานเขมขนจะครอบงํ าโครงสรางการผลิต เมื่อแรงงานราคาถูก
หมดไป การเปลี่ยนแปลงราคาสัมพัทธของปจจัยการผลิตดังกลาวนี้ยอมทํ าใหมีการใชเครื่องจักร 
ทดแทนเรงงาน จนการผลิตที่ใชเครื่องจักรเขมขนกลายเปนการผลิตหลักของระบบเศรษฐกิจ

 ในทามกลางการวิ่งไลกวดทางเศรษฐกิจในสังคมโลกในชวงเวลากวาสองศตวรรษ
ที่ผานมานี้ ความกาวหนาทางเทคโนโลยีมีบทบาทสํ าคัญยิ่งตอกระบวนการวิ่งไลกวด ประเทศ 
ที่สามารถหาประโยชนจากความกาวหนาทางเทคโนโยลียอมเรงความเร็วในการวิ่งไลกวดได  
ในขณะที่ประเทศที่ลาหลังทางเทคโนโลยีก็ตองหลุดออกไปจากลูวิ่ง ความกาวหนาทางเทคโนโลยี 
มีผลกระทบตอประสิทธิภาพการผลิตและตอราคาสัมพัทธของปจจัยการผลิตจึงมีสวนสํ าคัญในการ
เปลี่ยนแปลงความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ ในขณะเดียวกันการเปลี่ยนแปลงโครงสรางความ
ตองการบริโภคของมนุษย ซ่ึงกระทบตอราคาสัมพัทธของสินคาและบริการ มีสวนในการทํ าให
ความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบระหวางประเทศแปรเปลี่ยนไป

 เมื่อสงครามโลกครั้งที่สองยุติลง ประเทศอุตสาหกรรมเกาทั้งยุโรปตะวันตกและ
สหรัฐอเมริกาอยูในกระบวนการปรับโครงสรางการผลิต  ดวยการละทิ้งการผลิตที่ใชแรงงานเขม
ขนไปสูการผลิตที่ใชเครื่องจักรเขมขน  เนื่องจากไมมีแรงงานราคาถูกอีกตอไป  โครงสรางการผลิต
ทางอุตสาหกรรมแปรเปลี่ยนจากการผลิตสินคาอุปโภคบริโภค (consumer goods) ไปสูการผลิตสิน
คาประเภททุน (capital goods) ที่ใชเทคโนโลยีระดับสูงที่ซับซอนมากขึ้นเรื่อยๆ (high-tech 
industry) ญ่ีปุนฟนตัวทางเศรษฐกิจในชวงหลังสงครามโลกครั้งที่สองดวยการสวมบทบาทในการ
ผลิตสินคาอุปโภคบริโภคแทนยุโรปตะวันตกและสหรัฐอเมริกา  ในเวลานั้นญี่ปุนยังมีแรงงานราคา
ถู ก
โครงสรางการผลิตทางอุตสาหกรรมจึงเนนหนักไปในการผลิตที่ใชแรงงานเขมขน คร้ันเมื่อ 
ประสิทธิภาพในภาคหัตถอุตสาหกรรมเพิ่มขึ้น  คาจางตองปรับตัวตาม  แรงงานราคาถูกในญี่ปุน 
ไมมีอีกตอไป  ในทศวรรษ 2510 โครงสรางการผลิตของญี่ปุนปรับตัวไปสูการผลิตที่ใชเครื่องจักร
เขมขนและปรับการผลิตจากสินคาอุปโภคบริโภคไปสูสินคาประเภททุน กลุมประเทศแกงทั้งสี่ 
(Gang of Four) เขามาแทนที่ญ่ีปุนในการผลิตสินคาอุปโภคบริโภค  และดวยการปรับเปลี่ยน 
ยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมจากการผลิตเพื่อทดแทนการนํ าเขา (Import Substitution 
Industrialization)  มาเปนการผลิตเพื่อการสงออก (Export-oriented Industrialization) ประจวบกับ
บรรดาบรรษัทระหวางประเทศกํ าลังอยูในกระบวนการปรับเปลี่ยนที่ตั้งในการผลิต  (relocation of 
production) กลุมประเทศแกงทั้งสี่จึงไดประโยชนจากการลงทุนของบรรษัทระหวางประเทศ  
และเปลี่ยนโฉมเปนกลุมประเทศอุตสาหกรรมใหม (Asian NICs)  ในเวลาไมชาไมนานนัก แตการ
เติบโตของประสิทธิภาพการผลิตในภาคหัตถอุตสาหกรรมทํ าใหการกดอัตราคาจางใหอยูในระดับ



4

ตํ่ ามิอาจเปนไปไดอีกตอไป  เมื่อแรงงานราคาถูกหมดไป  โครงสรางการผลิตของกลุมประเทศ 
อุตสาหกรรมใหมก็แปรเปลี่ยนไปสูการผลิตที่ใชเครื่องจักรเขมขนในทศวรรษ 2530

 โครงสร างการผลิตของประเทศต างๆ ในสังคมโลกกํ าลังแปรเปลี่ยนไป  
กลุมประเทศอุตสาหกรรมเกาซึ่งปรับตัวสูอุตสาหกรรมที่ใชเทคโนโยลีระดับสูง  กํ าลังมุงสูการผลิต
ที่ใชสารสนเทศเขมขนมากขึ้นทุกที กลุมประเทศอุตสาหกรรมใหมกํ าลังตามหลังกลุมประเทศ 
อุตสาหกรรมเกาในการผลิตสินคาประเภททุน และอาจจบลงดวยการผลิตที่ใชสารสนเทศเขมขน 
ในทายที่สุด  ในขณะที่กลุมประเทศอุตสาหกรรมใหมรุนที่สอง (Second-Generation NICs) ซ่ึงใน
ปจจุบันการผลิตที่ใชแรงงานเขมขนยังคงครอบงํ าโครงสรางการผลิต กํ าลังตามหลังรุนที่หนึ่ง 
ในการปรับโครงสรางไปสูการผลิตที่ใชเครื่องจักรเขมขน สวนประเทศที่ยังลาหลังในการพัฒนา 
อุตสาหกรรมซึ่งสวนใหญอยูในทวีปอัฟริกา  ยังมิอาจเขาสูลูวิ่งทางเศรษฐกิจระหวางประเทศนี้ได

 ในชวงเวลาเดียวกับที่มีการเปลี่ยนแปลงโครงสรางการผลิตในภาคอุตสาหกรรม 
นี้เอง กลุมประเทศอุตสาหกรรมเกาตองเผชิญกับกระบวนการลดทอนความสํ าคัญของภาค 
อุตสาหกรรม  หรือที่รูจักกันในชื่อภาษาอังกฤษวา De-industrialization ภาคอุตสาหกรรมมีความ
สํ าคัญลดลงในโครงสรางการผลิตของกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกา  เมื่อตนศตวรรษ 2510 นี้เอง  
ภาคอุตสาหกรรมยังใหผลผลิตมากกวารอยละ 40 ของ GDP ในประเทศอุตสาหกรรมเกา 
บางประเทศ ดังเชนสหราชอาณาจักร อิตาลี เยอรมนี และญี่ปุน แตในบัดนี้ไมมีประเทศมหาอํ านาจ
ใดเลยที่มีภาคอุตสาหกรรมอันใหญโตดังปางกอน  เมื่อพิเคราะหจํ าเพาะภาคหัตถกรรมอุตสาห
กรรม (manufacturing sector) เฉพาะเยอรมนี ญ่ีปุน และสหราชอาณาจักรที่ภาคหัตถอุตสาหกรรม 
ใหผลผลิตมากกวา 35% ของ GDP ในหมูประเทศมหาอํ านาจดวยกันเมื่อตนทศวรรษ  2510  บัดนี้
ภาคหัตถอุตสาหกรรมมีขนาดเล็กลงมาก  และสวนใหญใหผลผลิตไมเกินรอยละ 25 ของ GDP

 กลุมประเทศอุตสาหกรรมเกากํ าลังแปรสภาพจากสังคมเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
(Industrial Economy)  ไปเปนสังคมเศรษฐกิจบริการ (Service Economy) ภาคบริการกลายเปนภาค
เศรษฐกิจที่ใหผลผลิตมากกวาภาคเศรษฐกิจอื่นใด โดยทั่วไปใหผลผลิตมากกวารอยละ 50 ของ 
GDP  ในหมูประเทศมหาอํ านาจดวยกัน  ภาคบริการใหผลผลิตถึงสองในสามของผลผลิตที่ระบบ
เศรษฐกิจผลิตไดทั้งหมด  ยกเวนเยอรมนีและญี่ปุน  ภาคบริการไมเพียงแตจะใหผลผลิตมากกวา
ภาคเศรษฐกิจอื่นๆ ในกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกาเทานั้น  หากยังมีการจางงานมากกวาภาค
เศรษฐกิจอื่นใดอีกดวย
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 กระบวนการลดทอนความสํ าคัญของภาคอุตสาหกรรม ประกอบกับการเติบใหญ
ของภาคบริการ  นับเปนเหตุปจจัยสํ าคัญที่ทํ าใหกระบวนการผลิตในกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกา
แปรโฉมเปนการผลิตที่ใชสารสนเทศเขมขน (information-intensive production) ดวยเหตุที่ภาค
บริการกลายเปนภาคเศรษฐกิจที่สํ าคัญที่สุดในกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกา  ไมวาจะพิจารณาจาก
โครงสรางการผลิตหรือโครงสรางการใชแรงงานนี้เอง  กลุมประเทศอุตสาหกรรมเกาจึงพยายาม
ผลักดันใหมีการคาบริการโดยเสรี เพราะบัดนี้ประเทศเหลานี้มีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบใน
การผลิตบริการประเภทตางๆมากกวาประเทศอื่นใด ในอดีตกาลเมื่อกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกา
ประสบความสํ าเร็จในการปฎิวัติอุตสาหกรรม ประเทศเหลานี้เคยชูธงการคาเสรี  เมื่อความได
เปรียบเชิงเปรียบเทียบในการผลิตสินคาหัตถอุตสาหกรรมลดนอยถอยลง จนทายที่สุดมิอาจแขงขัน 
กับประเทศคูคา  นโยบายการกีดกันการคาก็เขามาแทนที่นโยบายการคาเสรี  บัดนี้เมื่อกลุมประเทศ
อุตสาหกรรมเกามีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบในการผลิตบริการ  ประเทศเหลานี้ก็ชูธงนโยบาย
การคาบริการเสรี

พัฒนาการของทุนหลักในระบบทุนนิยมโลก

 เมื่อหนอทุนนิยมเติบใหญในคริสตศตวรรษที่ 15 การเติบโตของระบบทุนนิยม 
เร่ิมตนดวยทุนพาณิชย (Commercial Capital) คร้ันเมื่อมีการปฎิวัติอุตสาหกรรม กลุมทุนหลัก 
ในระบบเศรษฐกิจแปรไปเปนทุนอุตสาหกรรม (Industrial Capital) คร้ันเมื่อสังคมมนุษยมีการใช
เงินเปนสื่อกลางในการแลกเปลี่ยนมากขึ้น โดยที่เงินมีวิวัฒนาการในรูปแบบตางๆ ควบคูกับ
พัฒนาการของสถาบันการเงินประเภทตางๆ ในเวลาตอมา  กลุมทุนการเงิน (Finance Capital) 
คอยๆ เติบโตเปนกลุมทุนหลักในกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกา

 รูดอลฟ ฮิลเฟอรดิง (Rudolf Hilferding ,1877-1941) แพทยชาวออสเตรีย  
ผูแปรเปลี่ยนเปนนักสังคมศาสตรเปนคนแรกที่นํ าเสนอบทวิเคราะหการเติบใหญของกลุมทุนการ
เงิน หนังสือเร่ือง Finance Capital ซ่ึงตีพิมพคร้ังแรกเปนภาษาเยอรมันในป 2453  และเพิ่งแปลเปน
ภาษาอังกฤษและตีพิมพในป 2524 ไดรับการยกยองวาเปนงานชิ้นสํ าคัญของสํ านักมารกซิสมที่
เสนอบทวิเคราะหพัฒนาการของระบบทุนนิยมตอจาก Capital ของคารล มารกซ (Karl Marx)

 ฮิลเฟอรดิงคนพบขอเท็จจริงเกี่ยวกับการกระจุกตัวของทุน (concentration of 
capital)  และการรวมศูนยของทุน (centralization of capital) ที่มีมากขึ้นเรื่อยๆ  ในขณะเดียวกัน  
รูปแบบการจัดองคการในการผลิตก็แปรเปลี่ยนจากการประกอบการที่มีเจาของแตเพียงผูเดียว 
(single proprietorship) ไปเปนบริษัทที่มีการถือหุนรวมกัน (joint stock company) และบรรษัท 
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(corporation) ในที่สุด การเปลี่ยนแปลงดังกลาวนี้กอใหเกิดผลที่สํ าคัญคือ ชวยปลดปลอยนายทุน 
อุตสาหกรรม (industrial capitalist) มิใหตองทํ าหนาที่ผูประกอบการ (industrial entrepreneur) ผูถือ
หุนมิจํ าตองหวังพึ่งกํ าไรจากการประกอบการเพียงโสดเดียว หากยังสามารถหากํ าไรจากการขายหุน
ไดอีกดวย  กํ าไรเหลานี้สามารถนํ าไปใชลงทุนตอไปได ดวยเหตุดังนี้ ทุนจึงมีการรวมศูนยและกอ
ใหเกิดบรรษัทยักษใหญ เมื่อมีการเชื่อมโยงความเปนเจาของระหวางผูประกอบการในอุตสาหกรรม
เดียวกัน การกระจุกตัวของทุนจึงเกิดขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อมีการจัดตั้งคารเตล (cartel) และ 
ทรัสต (trust) ฮิลเฟอรดิงใหความสํ าคัญแกทุนธนาคาร(bank capital) อยางมาก ถึงกับกลาววา การ
ยึดครองธนาคารยักษใหญเพียง 6 แหงในเยอรมนีมีความหมายเทากับการยึดกุมปริมณฑลที่สํ าคัญ
ของภาคอุตสาหกรรมในประเทศนั้น

 บทวิเคราะหเร่ืองทุนการเงินของฮิลเฟอรดิงเปนที่วิพากษวิจารณอยางมากทั้งใน
หมูนักวิชาการลัทธิมารกซและนักเศรษฐศาสตรกระแสหลัก บางคนมีความเห็นวา ทุนการเงินลด
ความสํ าคัญลงไปมากในชวงหลังสงครามโลกครั้งที่สอง เมื่อรัฐบาลประเทศตางๆในยุโรปผนวก
ธนาคารพาณิชยมาเปนของรัฐ  แตบางคนก็เห็นวา ทุนการเงินยังมีบทบาทสํ าคัญในการจัดสรร
ทรัพยากรทางการเงิน  แมในประเทศที่รัฐบาลแทรกแซงกิจกรรมทางเศรษฐกิจอยางมาก ทุนการเงิน
ก็ยังเขาไปเชื่อมประสานและชวยจัดสรรทุนของรัฐไปใชในการลงทุนและการคาระหวางประเทศ 
พัฒนาการของสังคมเศรษฐกิจโลกในเวลาตอมาบงบอกวา ทุนการเงินหาไดเสื่อมความสํ าคัญลงไม 
หากแตกลายเปนกลุมทุนที่ทรงความสํ าคัญในกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกาและระบบทุนนิยมโลก
ยิ่งกวาเดิม

 ในชวงเวลาหาทศวรรษหลังสงครามโลกครั้งที่สองมีการเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจการเงินที่เสริมสงบทบาทและอิทธิพลของกลุมทุนการเงิน ปรากฏการณที่พึงพิจารณามี
อยางนอย 4 ประการ คือ

 ประการแรก อิทธิพลของลัทธิเสรีนิยมสมัยใหม (Neo-Liberalism) ไดทํ าลาย
ทํ านบที่กีดขวางการเคลื่อนยายเงินทุนระหวางประเทศ เงินตราตางประเทศมิไดมีการเคลื่อนยาย
ระหวางประเทศโดยเสรีเฉพาะกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกาเทานั้น ดวยการผลักดันของกองทุน 
การเงินระหวางประเทศและธนาคารโลก ประเทศในโลกที่สามทีละประเทศสองประเทศหันเหสู
แนวทางนโยบายเสรีนิยมทางการเงิน (Financial Liberalization) นโยบายดังกลาวนี้มีสวนเรงเรา
กระบวนการสากลานุวัตรของทุนและเงิน (Internationalization of Capital and Finance) ทุน 
กลายเปนปจจัยการผลิตที่ไรทั้งเชื้อชาติและสัญชาติ โดยแปรสภาพเปนทุนสากล เงินก็อยูในสภาพ
เดียวกัน กระบวนการสากลานุวัตรของทรัพยากรทางการเงินชวยเชื่อมโยงกลุมทุนระหวางประเทศ
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ตางๆ และเชื่อมโยงกับบรรษัทยักษใหญระหวางประเทศ กลุมทุนการเงินทํ าหนาที่คนกลางใน
กระบวนการเชื่อมโยงดังกลาวนี้

 ประการที่สอง  การกอเกิดและการเติบโตของตลาดหลักทรัพยในประเทศตางๆ  
มีสวนเกื้อกูลตอการเติบโตของธุรกิจหลักทรัพยระหวางประเทศ (international finance and 
securities houses) บรรษัทระหวางประเทศมิไดมีเฉพาะในตลาดผลผลิต หากยังมีในตลาดการเงิน
ดวย

 ประการที่สาม  ความกาวหนาของเทคโนโลยีสารสนเทศมีสวนเปลี่ยนโฉม  
ไมเฉพาะแตการทํ าใหระบบการเงินระหวางประเทศกลายเปนระบบอีเล็กทรอนิกสเทานั้น  หากยัง
ชวยเชื่อมโยงทั้งตลาดเงินและตลาดทุนระหวางประเทศตางๆอีกดวย ความรวดเร็วในการรับและ 
สงสารสนเทศ ทํ าใหการเคลื่อนยายเงินทุนระหวางประเทศเปนไปอยางรวดเร็วและมีความถี่สูงยิ่ง 
ความกาวหนาของเทคโนโลยีสารสนเทศนี้เองที่ทํ าใหการลงทุนซื้อขายหลักทรัพยระหวางประเทศ 
(portfolio investment) มีความสํ าคัญแซงหนาการลงทุนโดยตรง (direct investment) และเปนเหตุ
ปจจัยสํ าคัญที่ทํ าใหตลาดหลักทรัพยในประเทศตางๆมิเพียงแตเติบโต หากยังผันผวนตามสภาพการ
เก็งกํ าไรมากขึ้น การเติบโตของตลาดหลักทรัพยระหวางประเทศเกื้อกูลใหมี “วิศวการทางการเงิน” 
(financial engineering) อันไดแก การออกหลักทรัพยประเภทตางเพื่อระดมเงินทุน บัดนี้รัฐบาล
ประเทศโลกที่สามมิจํ าตองพึ่งเงินกูจากรัฐบาลตางประเทศและองคกรระหวางประเทศอีกตอไป 
เพราะมีทางออกดวยการกูยืมจากตลาดการเงินระหวางประเทศและดวยการระดมเงินทุนจากตลาด
หลักทรัพยระหวางประเทศโดยตรง

 ประการที่ส่ี ธุรกิจการเงินและธุรกิจหลักทรัพยระหวางประเทศเขาไปถือหุน 
ในบรรษัทระหวางประเทศ ตลาดการเงินระหวางประเทศจึงเชื่อมโยงกับตลาดผลผลิตระหวาง
ประเทศอันเปนปรากฏการณใหมซ่ึงไมเคยมีในชวงกอนสงครามโลกครั้งที่สอง การสรางเครือขาย
ทางเศรษฐกิจดวยการทํ าสัญญาพันธมิตรเชิงยุทธศาสตร (strategic alliance) นับเปนยุทธวิธีสํ าคัญ
ในการขยายฐานเศรษฐกิจ การทํ าสัญญาพันธมิตรเชิงยุทธศาสตรมิไดมีเฉพาะในหมูบรรษัทระหวาง
ประเทศ หากยังมีในหมูธุรกิจการเงินและธุรกิจหลักทรัพยระหวางประเทศดวย นอกจากนี้ การควบ
และการครอบกิจการ (merger and acquisition) ก็เปนหนทางลัดในการเติบโตของกลุมทุนการเงิน

 สภาพการณที่แปรเปลี่ยนไปในชวงหลังสงครามโลกครั้งที่สองดังที่พรรณนาขาง
ตนนี้ มิไดทํ าใหกลุมทุนการเงินหดตัว ตรงกันขามกลับเสริมความแข็งแกรงของกลุมทุนการเงิน
จนอาจกลาวไดวากลุมทุนการเงินมิไดมีฐานะดอยไปกวากลุมทุนอุตสาหกรรม
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 ในกรณีของไทยการเปดประเทศภายหลังการทํ าสนธิสัญญาบาวริ่งในป 2398  
มีสวนเรงรัดการเติบโตของทุนพาณิชย แตพัฒนาการของระบบทุนนิยมในประเทศไทยมิไดเปน 
ไปตามลํ าดับขั้นดังที่ฮิลเฟอรดิงวิเคราะห เพราะทุนการเงินในประเทศไทยเติบใหญกอนทุน 
อุตสาหกรรม กลุมทุนการเงินอาศัยฐานในธนาคารพาณิชยแผอาณาจักรไปสูกิจการอุตสาหกรรม 
ทุนอุตสาหกรรม เพิ่งจะเติบโตเมื่อสังคมเศรษฐกิจไทยกาวสูยุคของการใชแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคม และยุทธศาสตรการพัฒนาอุตสาหกรรมปรากฎรูปลักษณที่ชัดเจน กระนั้นก็ตามตลอดระยะ
เวลาที่สังคมเศรษฐกิจไทยเจริญเติบโต ภาคเศรษฐกิจการเงินก็ขยายตัวตามไปดวย อัตราการจํ าเริญ
เติบโตของภาคเศรษฐกิจการเงินมิไดยิ่งหยอนและบางชวงเวลากลับสูงกวาภาคหัตถอุตสาหกรรม
และภาคอุตสาหกรรม โดยที่สูงกวาอัตราการเติบโตถัวเฉลี่ยของระบบเศรษฐกิจไทยโดยสวนรวม 
กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ ภาคเศรษฐกิจการเงินเปนภาคเศรษฐกิจหนึ่งที่ไดรับผลพวงจากการพัฒนา
เศรษฐกิจมากกวาภาคเศรษฐกิจอื่นๆ ดวยเหตุนี้ กลุมทุนการเงินจึงเติบโตควบคูมากับกลุมทุน 
อุตสาหกรรม และเติบใหญยิ่งขึ้นไปอีกเมื่อภาคเศรษฐกิจการเงินเปนภาคเศรษฐกิจที่ไรพรมแดน 
ทางภูมิศาสตร อันเปนอานิสงสจากนโยบายเสรีนิยมทางการเงินและความกาวหนาของเทคโนโลยี
สารสนเทศ บัดนี้กลุมทุนการเงินมิไดทรงความสํ าคัญในระบบเศรษฐกิจไทยและทรงอิทธิพลใน
กระบวนการกํ าหนดนโยบายเทานั้น หากยังกาวลวงไปแผอิทธิพลในปริมณฑลทางการเมืองอีกดวย

ทุนวัฒนธรรมและ Cultural Embodiment

 ทุนการเงิน (Finance Capital) เปนเพียงองคประกอบสวนหนึ่งของทุนบริการ 
(Service Capital) เพราะภาคการเงินการธนาคารเปนเพียงภาคเศรษฐกิจยอยในภาคบริการทั้งหมด 
การเติบใหญของทุนการเงินจึงเปนสัญญะบงบอกถึงการเติบใหญของทุนบริการ ในชวงเวลาแหง
การเปลี่ยนผานจากยุคที่ทุนอุตสาหกรรมเปนทุนหลักไปสูยุคที่ทุนบริการเปนทุนหลักในระบบทุน
นิยมโลกนี้ บริการหลายตอหลายประเภทกํ าลังเติบใหญ โดยที่บริการเหลานี้มีความเชื่อมโยงกับ 
อุตสาหกรรมบางอุตสาหกรรม และสื่อนัยทางวัฒนธรรมดวย ทุนที่ใชไปในการผลิตสินคาและ
บริการที่มีนัยทางวัฒนธรรมเหลานี้ เรียกวา ทุนวัฒนธรรม (Cultural Capital)

 ทุนวัฒนธรรรมจะเติบใหญกลาแข็งได ก็แตโดยการเติบโตของอุตสาหกรรรม 
สินคาวัฒนธรรม (Cultural Products) ในที่นี้สินคาวัฒนธรรม หมายถึง สินคาและบริการที่ 
วัฒนธรรมฝงตัวในสินคาหรือบริการนั้น ดังนั้น จึงตองทํ าความเขาใจเกี่ยวกับแนวความคิดวาดวย
การฝงตัวของวัฒนธรรม (Cultural Embodiment)
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 สํ านักเศรษฐศาสตร นีโอคลาสสิกมีแนวความคิดว าด วย  Technological 
Embodiment  ซ่ึงอาจแปลวา การฝงตัวของเทคโนโลยี

 เมื่อเราซื้อเครื่องจักร ส่ิงที่เราไดมามิใชมีแตตัวเครื่องจักรซึ่งนํ าไปผลิตสินคาอื่นๆ 
เทานั้น หากยังไดเทคโนโลยีที่ติดมากับตัวเครื่องจักรดวย เครื่องจักรแตละรุนแตละสมัยมีความ 
ทันสมัยทางดานเทคโนโลยีแตกตางกัน สํ านักเศรษฐศาสตรกระแสหลักชี้ใหเห็นวา เทคโนโลยีนั้น
ฝงอยูในตัวเครื่องจักร หรือที่เรียกวา Embodied Technology ดังนั้น หากตองการกาวใหทันความ 
กาวหนาของเทคโนโลยี หนทางหนึ่งก็โดยการกอใหเกิดโครงการลงทุนใหม เพราะโครงการลงทุน
ใหมจะมีการสรางโรงงานใหม และการซื้อเครื่องจักรใหม ซ่ึงทํ าใหไดมาซึ่งเทคโนโลยีใหม 
ประเทศที่ไมสามารถมีโครงการลงทุนใหม นอกจากจะกาวไมทันเทคโนโลยีแลว ยังตองลาหลัง 
ทางเศรษฐกิจในที่สุด เพราะโรงงานและเครื่องจักรที่มีอยูเดิมนับวันประสิทธิภาพมีแตจะเสื่อมลง 
แตการที่ประเทศจะมีโครงการลงทุนใหมไดนั้น จํ าเปนตองมีเงินออมอยางพอเพียง การยืมเงินออม
จากตางประเทศมีขอบเขตอันจํ ากัด ดังนั้น สํ านักเศรษฐศาสตรกระแสหลักจึงใหความสํ าคัญแกการ
แกปญหาการขาดดุลบัญชีเดินสะพัด

 สินคาก็เชนเดียวกับเครื่องจักรที่มีนัยเกีย่วกับเทคโนโลยี embodied technology  
มิไดมีเฉพาะในตัวเครื่องจักร หากยังมีในตัวสินคาดวย สินคาแตละยุคแตละสมัยมี embodied 
technology แตกตางกัน กระดาษมี embodied technology แตกตางจากใบตองฉันใด พลาสติกก็มี 
embodied technology แตกตางจากระดาษฉันนั้น มิไยตองกลาวถึง embodied technology ที่แตกตาง
กันระหวาง fiber optics กับลวดทองแดง

 ผูเขียนนํ าแนวคิดวาดวย Embodiment Technology หรือ Technological 
Embodiment มาประยุกตวิเคราะหกับวัฒนธรรม  และตั้งชื่อวา Cultural Embodiment  หรือ 
Embodied Culture แนวความคิดนี้มิไดปรากฏมากอนในงานของนักเศรษฐศาสตร หรือแมแต 
นักสังคมวิทยาและนักมานุษยวิทยา ผูเขียนนํ าเสนอแนวความคิดนี้คร้ังแรก ณ ที่นี้

 เมื่อเราซื้อสินคามาบริโภค ส่ิงที่ไดมามิไดมีเฉพาะแตตัวสินคาที่สนองความสุข
ความพอใจในการบริโภคเทานั้น หากยังได “วัฒนธรรม” ที่ฝงอยูในตัวสินคานั้นดวย สินคาหรือ
บริการแตละประเภทมีนัยเกี่ยวพันถึงวัฒนธรรม แตนัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมมีระดับและความเขมขน
ไมเทากัน สินคาหรือบริการบางประเภทอาจมีนัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมไมชัดเจน แตบางประเภท 
มีความชัดเจนยิ่ง
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 ผัก ผลไม และทรัพยากรธรรมชาติมิไดมีนัยทางวัฒนธรรมที่ชัดเจน เพราะลวนแต
เปนผลผลิตทางธรรมชาติ แตอาหารที่ปรุงแตงโดยมนุษยมีนัยทางวัฒนธรรมที่แตกตางกัน เพราะ
กระบวนการปรุงอาหารมี เ ร่ืองของวัฒนธรรมมาเกี่ยวข องด วย  วัฒนธรรมการกินข าว  
(คารโบไฮเดรต) แตกตางจากวัฒนธรรมการกินเนื้อและนมเนย วัฒนธรรมที่แฝงอยูในอาหาร
ประเภทขาวแตกตางจากที่แฝงอยูในสเต็ก ในทํ านองเดียวกันตะเกียบก็สะทอนวัฒนธรรมการกินที่
แตกตางจากชอนสอม มิไยตองกลาววา ทุนนิยมตะเกียบก็แตกตางจากทุนนิยมชอนสอมดวย

 บะหมี่สดมีนัยทางวัฒนธรรมที่แตกตางจากบะหมี่ Mama  เพราะบะหมี่ Mama  
มีนัยเกี่ยวกับ Fast Food Culture อยูดวย โดยที่ Fast Food มี embodied  culture แตกตางจากการ
บริโภคโตะจีนหรือการบริโภคอาหารแบบญี่ปุ น การบริโภคอาหารแบบอาเซียตะวันออกไมมี
ความเรงรีบดานเวลาเหมือน Fast Food

 เกี๊ยะมี embodied culture แตกตางจากรองเทาแบบตะวันตก ทํ านองเดียวกับชุดผา
มวงและชุดสากลมี embodied culture แตกตางกัน แมแตชุดโสรงและผานุงก็มี embodied culture
แตกตางจากชุดกิโมโนหรือชุดกี่เพา

 ละครและ concert แบบตะวันตกแตกตางจากลิเก ลํ าตัด หรือโขนแบบไทย  
เพราะละครและ concert แบบตะวันตกไมตองการปฏิสัมพันธระหวางผูชมและผูแสดง หรือแมแต 
ปฏิสัมพันธระหวางผูชมดวยกันเองก็พยายามจํ ากัดใหนอยที่สุด

 ภาพยนตรที่ฉายตามโรงมี embodied culture แตกตางจาก Video Tape และ Laser
Discs เพราะ embodied culture ของภาพยนตรที่ฉายตามโรงก็คือ วินัยและมารยาทในการเขาชม
ในขณะที่ Video Tape และ Laser Discs มิไดตองการวินัยและมารยาทมากเทา

 หนังสือที่เปนสิ่งตีพิมพแตกตางจากหนังสือเสียง (audio books) เพราะ embodied 
culture ของหนังสือที่เปนสิ่งตีพิมพก็คือ การอานเปนวัฒนธรรมการเรียนรูที่สํ าคัญ ในขณะที่ audio 
books ส่ือความหมายวา การฟงเปนวัฒนธรรมการเรียนรูหลัก ในทํ านองเดียวกันบริการการศึกษา
ในหองเรียนกับบริการการศึกษาทางจอโทรทัศนหรือจอคอมพิวเตอรก็มี embodied culture  แตก
ตางกัน

 Culture Embodiment หรือ Embodied Culture เปนแนวความคิดสํ าคัญในการ 
ทํ าความเขาใจเกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม ทุนวัฒนธรรมจะกอเกิดและเติบโตได จักตองมีอุตสาหกรรม
สินคาวัฒนธรรม และสินคาวัฒนธรรมก็มิใชอะไรอื่นหากแตเปนสินคาหรือบริการที่มี embodied 
culture
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 embodied culture ที่แตกตางกันทํ าใหสินคามีคุณลักษณะที่แตกตางกัน ความ 
แตกตางดาน embodied culture  จึงทํ าใหเกิด product differentiation ความหลากหลายของผลผลิต
ชวยกระตุนใหเกิดความตองการสินคา คนที่เคยสวมเกี๊ยะอาจอยากลองสวมรองเทา คนที่เคยกินแต
ขาวแกงอาจอยากทดลอง McDonald และคนที่เคยนุงผามวงอาจอยากทดลอง Wrangler

 วัฒนธรรมเปนเรื่องของการดํ าเนินชีวิตตามปกติของมนุษย ในการดํ าเนินชีวิตของ
มนุษยในสังคมหนึ่งๆ แตละสังคมมีจารีตขนบธรรมเนียมประเพณีของตนเอง รวมตลอดจนระบบ
ความเชื่อและศรัทธา ระบบคุณคาบรรทัดฐานทางจริยธรรม สันดานของสังคม การละเลนและกีฬา
การแตงกาย วรรณกรรม และศิลปะ พื้นฐานวัฒนธรรมเหลานี้มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา
หากแตคอยเปนคอยไป ในบางกรณีการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมเกิดจากการปะทะกับวัฒนธรรม
ตางชาติ และในบางกรณีเกิดจากการเปลี่ยนแปลงโครงสรางของสังคมเศรษฐกิจ แตการเติบโตของ
ทุนวัฒนธรรมในประเทศมหาอํ านาจสามารถสงผลกระทบตอพื้นฐานทางวัฒนธรรมในประเทศ
อ่ืนๆ ได เพราะวัฒนธรรมที่แฝงอยูในตัวสินคาหรือบริการสงออกจากประเทศมหาอํ านาจ พรอมๆ
กับสินคาวัฒนธรรม การเติบโตของสินคาวัฒนธรรมในประเทศหนึ่งจึงกระทบตอพื้นฐานทางวัฒน
ธรรมประเทศอื่นโดยผานทางกลไกการคาระหวางประเทศ แตการคาระหวางประเทศมิใชกลไก
เดียวที่สงผานวัฒนธรรมในยุคสังคมสารสนเทศ วัฒนธรรมยังสงผานโทรทัศนระหวางประเทศและ
เครือขายสารสนเทศระหวางประเทศ ดังเชน Internet อีกดวย ความสัมพันธระหวางวัฒนธรรมกับ
สินคาวัฒนธรรมปรากฏในตารางที่ 1
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ตารางที่  1
ความสัมพันธระหวางวัฒนธรรมกับสินคาวัฒนธรรม

               วัฒนธรรม            สินคาวัฒนธรรม
1.  จารีตขนบธรรมเนียมประเพณี
    ระบบความเชื่อและศรัทธา
    ระบบคุณคา
    บรรทัดฐานทางจริยธรรม
    แบบแผนการดํ าเนินชีวิต
2.  แบบแผนการบริโภค

3.  แบบแผนการพักผอนหยอนใจ

4.  การแตงกาย

5.  การละเลนและกีฬา

6.  วรรณกรรมและสิ่งพิมพ

7.  ศิลปะ

   บริการสื่อมวลชน
   บริการการศึกษา
   บริการสันทนาการ
   บริการการโฆษณา

   บริการสื่อมวลชน
   บริการการโฆษณา
   บริการอาหารและภัตตาคาร
   บริการการศึกษา
  บริการสันทนาการ
  บริการสื่อมวลชน
  บริการการโฆษณา
  บริการการศึกษา
  บริการสื่อมวลชน
  บริการการโฆษณา
  บริการสันทนาการ
  บริการสันทนาการ
  บริการสื่อมวลชน
  บริการการโฆษณา
  บริการการศึกษา
  บริการสื่อมวลชน
  บริการการศึกษา
  บริการสื่อมวลชน
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 ดังไดกลาวแลววา วัฒนธรรมเปนเรื่องของวิถีการดํ าเนินชีวิตตามปกติของมนุษย 
ส่ิงที่ของเกี่ยวกับการดํ าเนินชีวิตมีทั้งสินคา (goods) และบริการ (services) ทุนวัฒนธรรมจึงมีขา
หยั่งทั้งในภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ ในภาคบริการ นอกเหนือจากบริการดานการเงินแลว 
บริการที่มีการเติบใหญในอัตราสูงยิ่ง ไดแก

 (1) บริการสื่อมวลชน ไดแก โทรทัศนระหวางประเทศ Cable TV วิทยุ หนังสือ
พิมพ ขาวสารตามสาย (on-line data) ฯลฯ

 (2) บริการโทรคมนาคม ไดแก โทรศัพท โทรศัพทมือถือ โทรสาร ฯลฯ
 (3) บริการสันทนาการ ไดแก การจัดการแสดงดนตรี ละคอน สวนสนุก 

นิทรรศการศิลปะ โรงภาพยนตร บริการการทองเที่ยว สถานเริงรมย สโมสร สนามกีฬา ฯลฯ
 (4) บริการอาหารและภัตตาคาร รานอาหารและภัตตาคาร รวมทั้งบริการ Fast 

Food
 (5) บริการการศึกษา
 (6) บริการโฆษณา

 ความตองการบริการบางประเภทเปนเหตุปจจัยใหเกิดความตองการสินคาใน
ลักษณะอุปสงคสืบเนื่อง (derived demand) ดังตัวอยางในตารางที่ 2
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ตารางที่สอง
ความสัมพันธระหวางอุตสาหกรรมกับบริการวัฒนธรรม

บริการ อุตสาหกรรม
1. บริการสื่อมวลชน
   1.1 บริการโทรทัศน
   1.2 บริการวิทยุ
   1.3 บริการขาวสารหนังสือพิมพ
   1.4 บริการสารสนเทศ
2. บริการโทรคมนาคม
3. บริการสันทนาการ
   3.1 ดนตรี
   3.2 ภาพยนตร

   3.3 กีฬา
   3.4 การละเลน
   3.5 สโมสรและสถานเริงรมย
4. บริการอาหารและภัตตาคาร
5. บริการการศึกษา

6. บริการการโฆษณา

   เครื่องรับและอุปกรณโทรทัศน
   เครื่องรับและอุปกรณวิทยุ
   อุตสาหกรรมหนังสือพิมพ
   อุตสาหกรรมคอมพิวเตอร
   อุปกรณโทรคมนาคม

   เทปคาสเซตต compact disc
   อุตสาหกรรมภาพยนตร Video Tape, Laser
   Discs
   อุปกรณกีฬา รองเทา เครื่องแตงกาย
   Video Game  Computer Software
   อาหารและเครื่องดื่ม
   อาหารและเครื่องดื่ม
   อุตสาหกรรมสิ่งพิมพ อุปกรณการศึกษา
   Computer Software
   อุปกรณและสื่อการโฆษณา
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การกอเกิดและการเติบโตของทุนวัฒนธรรม

 คํ าถามพื้นฐานมีอยูวา ทุนวัฒนธรรมกอเกิดไดอยางไร และเหตุใดจึงเติบใหญ 
จนกํ าลังเปลี่ยนโฉมหนาของระบบทุนนิยมโลก

 ผูเขียนตอบคํ าถามขางตนดวยเหตุปจจัยทั้ง 4 อันไดแก
 ( 1 )  กระบวนการแปรวัฒนธรรมเป นสินค  า  (Commodi f i ca t ion  o r  

Commoditization of Culture)
 (2) กระบวนการพาณิชยานุวัตร (Commercialization of Cuture)
 (3) กระบวนการเทคโนโลยานุวัตร ( Technologization of Culture)
 (4) กระบวนการโทรทัศนานุวัตร (Televisionalization of Culture)

กระบวนแปรวัฒนธรรมเปนสินคา
(Commoditization of Culture)

 กระบวนการแปรสรรพสิ่งเปนสินคา (commodification or commoditization)  
นับเปนเหตุปจจัยปฐมฐานที่เกื้อกูลการกอเกิดและการเติบโตของทุนวัฒนธรรม หากวัฒนธรรมมิได
แปรสภาพเปนสินคา อุตสาหกรรมสินคาวัฒนธรรมยอมมิอาจกอเกิดได และทุนวัฒนธรรมยอมยาก
ที่จะงอกงามได แตเปนเพราะวัฒนธรรมกลายเปนสินคา จึงมีอุตสาหกรรมสินคาวัฒนธรรม และ
หนอทุนวัฒนธรรมคอย ๆ เติบโต

 แตเหตุใดวัฒนธรรมจึงกลายเปนสินคา? ส่ิงที่เปนสินคาจักตองมีราคา วัฒนธรรม
จักมีราคาก็ตอเมื่อมีความตองการซื้อ เมื่อความตองการซื้อมีมากพอจนคุ มที่จะมีการผลิต  
อุตสาหกรรมสินคาวัฒนธรรมยอมกอเกิดขึ้น หากไมมีคนเปดวิทยุฟงและเปดโทรทัศนดู ยอมไมคุม
ที่จะจัดตั้งสถานีวิทยุและสถานีโทรทัศนในเชิงพาณิชย แตความตองการซื้อมิใชปจจัยเดียวที่ทํ าให
วัฒนธรรมกลายเปนสินคา การเติบใหญของพลังเศรษฐกิจทุนนิยมมีบทบาทในการผลักดันให 
วัฒนธรรมกลายเปนสินคา เมื่อวัฒนธรรมเขาสู ตลาดพลังตลาดเปนปจจัยที่กํ าหนดราคาของ 
วัฒนธรรม ในระบบเศรษฐกิจทุนนิยม สินคาวัฒนธรรมที่ไมมีความตองการในตลาดราคายอมตกตํ่ า 
สินคาวัฒนธรรมใดที่มีความตองการมาก ราคายอมถีบตัวสูงขึ้น การคงอยูและการลมหายของ 
รายการโทรทัศนแตละรายการก็เปนผลจากการประเมินความนิยมของผูชม
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 ดวยเหตุที่วัฒนธรรมเปนเรื่องของการดํ าเนินวิถีชีวิตตามปกติของมนุษย กระบวน
การยอมรับแบบแผนการดํ ารงชีวิตและประพฤติกรรมใด ๆ จนเปนวิถีแหงชีวิต จึงเปนปมเงื่อน
สํ าคัญในการทํ าความเขาใจกระบวนการแปรวัฒนธรรมเปนสินคา ดังไดกลาวแลววา วัฒนธรรม 
จะแปรสภาพเปนสินคาไดก็ตอเมื่อมีความตองการซื้อ แตความตองการซื้อจะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อส่ิงที่
ตองการซื้อนั้นใหอรรถประโยชนแกผูซ้ือ ดังนั้น การที่จะเขาใจกระบวนการแปรวัฒนธรรมเปน 
สินคาไดนั้น ก็ตองเขาใจกระบวนการสรางอุปสงค (demand creation) หรือความตองการซื้อสินคา
วัฒนธรรมนั้น

 มนุษยนับตั้งแตแรกเกิดมักถูกกลอมเกลาใหยอมรับวัฒนธรรมของชุมชนหรือ
สังคมของตนเอง กระบวนการกลอมเกลาภายในสังคมหนึ่งๆ นับเปนกลไกสํ าคัญในการสราง 
อุปสงค โดยที่กระบวนการดังกลาวนี้มีตั้งแตการอบรมบมนิสัย การศึกษาในระบบโรงเรียน และ
การสื่อสารทางหนังสือพิมพ วิทยุ และโทรทัศน

 แมวาพื้นฐานทางวัฒนธรรมในสังคมหนึ่งสังคมใดจะมีรากฐานทางประวัติศาสตร
ในสังคมนั้น แตวัฒนธรรมก็ตองปรับตัวตอการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง   
เมื่อประชาชนมีฐานะทางเศรษฐกิจดีขึ้น แบบแผนการดํ ารงชีวิต แบบแผนการบริโภค แบบแผน 
การพักผอนหยอนใจ รวมตลอดจนแบบแผนการแตงกายยอมแปรเปลี่ยนไปดวย ความตองการ 
สินคาวัฒนธรรมประเภทใหมเกิดขึ้นมาทดแทนสินคาวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม นอกจากนี้ หาก 
ยุทธศาสตรการพัฒนามีพื้นฐานมาจากระบบทุนนิยมและนโยบายเสรีนิยมทางเศรษฐกิจ พื้นฐาน
ทางวัฒนธรรมของระบบทุนนิยม (Capitalistic Culture) ยอมกระทบตอวัฒนธรรมที่มีในสังคมนั้น 
การเปลี่ยนแปลงดังกลาวนี้ไมเพียงกระทบตอแบบแผนความตองการสินคาวัฒนธรรมเทานั้น  
หากยังมีผลกระทบอันลึกล้ํ าอื่นๆอีกดวย การแขงขันชิงดีชิงเดนมีมากขึ้น ลัทธิปจเจกชนนิยม 
(Individualism) งอกงาม และลัทธิบริโภคนิยม (Consumerism) ขยายตัว เมื่อเงินตราเปนพระเจา 
และเศรษฐกิจฟองสบู (Bubble Economy) เฟองฟู จริยธรรมในการงาน (work ethnics)  ยอมถดถอย

 กระบวนการสรางอุปสงคที่มีตอสินคาวัฒนธรรมมิไดเกิดจากปจจัยภายใน
ประเทศเทานั้น ปจจัยภายนอกประเทศก็มีบทบาทหานอยไม โดยที่ในบางกรณีอาจมีบทบาทมาก
กวาปจจัยภายในประเทศดวยซ้ํ าไป โดยเฉพาะอยางยิ่งกระบวนการสากลานุวัตรของวัฒนธรรมชาติ
มหาอํ านาจ ซ่ึงเติบโตพรอมกับระบบจักรวรรดินิยม กระแสโลกานุวัตร และกระบวนการ 
โทรทัศนานุวัตร
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 การถายทอดวัฒนธรรมระหวางประเทศนับเปนกลไกสํ าคัญอีกกลไกหนึ่งในการ
สรางอุปสงคที่มีตอสินคาวัฒนธรรม แตการยอมรับวัฒนธรรมตางสังคมตางชุมชน โดยเฉพาะ 
อยางยิ่งวัฒนธรรมตางดาวเปนเรื่องยากยิ่ง การยอมรับวัฒนธรรมในสังคมหรือชุมชนเดียวกันเปน
เร่ืองงายกวา เพราะมีกระบวนการกลอมเกลาวัฒนธรรมภายในสังคมนั้น

 แตการลาอาณานิคมและการขยายตัวของลัทธิจักรวรรดินิยม ชวยสรางเสนทางลัด
ในการถายทอดวัฒนธรรมขามเผาพันธุ จากประเทศเมืองแมไปสูอาณานิคม หรือจากประเทศ 
ศูนยอํ านาจไปสูดินแดนที่เปนดาวบริวาร ในบางกรณีกระบวนการถายทอดวัฒนธรรมเปนไปโดย
สมัครใจ แตในหลายตอหลายกรณีมีการบังคับใหประเทศที่ออนแอกวายอมรับวัฒนธรรมของ
ประเทศที่เขมแข็งกวา

 วัฒนธรรมที่ถายทอดขามเผาพันธุตามการขยายตัวของลัทธิจักรวรรดินิยมมีความ
หลากหลายยิ่ง ตั้งแตวัฒนธรรมทางการเมืองการปกครอง วัฒนธรรมในการกํ าหนดขื่อแปของบาน
เมือง วัฒนธรรมการแตงกาย วัฒนธรรมการกิน วัฒนธรรมการพักผอนหยอนใจ วัฒนธรรม 
ทางภาษา วัฒนธรรมทางความคิด ฯลฯ การขยายตัวของลัทธิจักรวรรดินิยมนับเปนปจจัยสํ าคัญที่
ผลักดันกระบวนการสากลานุวัตรของวัฒนธรรม (internationalization of culture) วัฒนธรรมของ
ชาติมหาอํ านาจแปรสภาพเปนวัฒนธรรมสากล ตามการขยายตัวของลัทธิจักรวรรดินิยม

 กระบวนการถายทอดและครอบงํ าวัฒนธรรมจะกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทาง
วัฒนธรรมในประเทศอาณานิคมหรือบริวารได ก็ตอเมื่อมีการยอมรับวัฒนธรรมของชาติมหาอํ านาจ 
ซ่ึงจะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อเปนที่ประจักษวา วัฒนธรรมของชาติมหาอํ านาจเกื้อประโยชนมากกวา 
วัฒนธรรมพื้นเมือง หรือมิฉะนั้นการยอมรับวัฒนธรรมของชาติมหาอํ านาจเปนสัญญะบงบอกความ
เปนอารยชน

 ตามปกติ การถายทอดวัฒนธรรมจากประเทศมหาอํ านาจไปสูอาณานิคมหรือ
ประเทศบริวาร มักสงผานชนชั้นนํ าในประเทศผูรับ เมื่อชนช้ันนํ าในประเทศผูรับยอมรับวัฒนธรรม
ของชาติมหาอํ านาจก็เปนเรื่องงายที่จะกระจายและเผยแพรไปสูชนชั้นลาง การขัดเกลาความคิดดวย
การสงชนชั้นนํ าไปศึกษาในประเทศมหาอํ านาจก็ดี และดวยการจัดระบบโรงเรียนในอาณานิคม
หรือประเทศบริวารในรูปแบบเดียวกับที่เปนอยูในประเทศมหาอํ านาจก็ดี มีสวนเกื้อกูลใหมีการ 
ยอมรับวัฒนธรรมของประเทศมหาอํ านาจไดโดยงาย กระบวนการขัดเกลาวัฒนธรรมผานระบบ 



18

โรงเรียนแบบตะวันตก ดวยปรัชญา กระบวนทัศนและวิธีคิดแบบตะวันตก เอื้ออํ านวยตอการขยาย
ตัวของวัฒนธรรมตะวันตก เพราะชวยสรางความตองการหรืออุปสงคที่มีตอวัฒนธรรมตะวันตก

 การโฆษณาและการสงเสริมการขายนับเปนมรรควิธีสํ าคัญในการเปลี่ยนแปลงวิถี
การดํ ารงชีวิตในปจจุบัน หากการโฆษณาและการสงเสริมการขายประสบความสํ าเร็จในการกอให
เกิดการเลียนแบบในการบริโภค ความตองการวัฒนธรรมใหมยอมเกิดขึ้น

 กระบวนการแปรวัฒนธรรมเปนสินคานับเปนเงื่อนไขอันจํ าเปนของการกอเกิด
และการเติบโตของทุนวัฒนธรรม แตกระบวนการดังกลาวนี้จะเกิดขึ้นไดหรือไม ยอมขึ้นอยูกับ
ความสํ าเร็จหรือความลมเหลวในการสรางอุปสงคหรือความตองการที่มีตอวัฒนธรรม

พาณิชยานุวัตรของวัฒนธรรม
(Commercialization of Culture)

 วัฒนธรรมจะกลายเปนสินคาได มิจํ าเพาะแตจะตองมีความตองการหรืออุปสงค 
หากยังตองมีตลาดขนาดใหญพอสมควร การผลิตสินคาวัฒนธรรมจึงเกิดขึ้นได ขอสํ าคัญจะตอง
เปนการผลิตเพื่อขยาย มิใชการผลิตเพื่อกินเพื่อใช กระบวนการสรางอุปสงคจึงตองมีโยงใยที่หยั่ง
รากลึกและมีฐานอันกวางขวาง

 แตสินคาวัฒนธรรมจํ านวนมากเปนสินคาที่มีการผลิตอยู แลวในกลุมประเทศ 
อุตสาหกรรมเกาหรือประเทศมหาอํ านาจในปจจุบัน การขยายตลาดสินคาวัฒนธรรมไปสูโลกที่สาม
จึงอยูที่กระบวนการสรางอุปสงค หากสามารถกลอมเกลาใหประชาชนในโลกที่สามยอมรับสินคา
วัฒนธรรมที่ผลิตไดแลว อุตสาหกรรมสินคาวัฒนธรรมยอมขยายตัว และกลุมทุนวัฒนธรรมยอม
เติบโต อาทิเชน หากสามารถกลอมเกลาใหประชาชนในโลกที่สามยอมรับวัฒนธรรม ‘แดกดวน  
ยัดเร็ว’ (fast food) ธุรกิจรานอาหารยอมขยายตัว หากสามารถกลอมเกลาใหประชาชนยอมรับ 
การเลนกอลฟเปนวิถีชีวิตใหม การจัดการแขงขันและความนิยมในการเลนกอลฟยอมขยายตัว และ
อุตสาหกรรมอุปกรณการเลนกอลฟยอมเติบโต

 กระบวนการพาณิชยนุวัตรของวัฒนธรรม (Commercialization of Culture)  
นับเปนเงื่อนไขสํ าคัญประการหนึ่งของการขยายตัวของอุตสาหกรรมสินคาวัฒนธรรม การโฆษณา
และการสงเสริมการขายมิใชมรรควิธีเดียวที่จะกอใหเกิดกระบวนการดังกลาวนี้  การสราง ‘ยี่หอ’ 
และการผลิตสินคาที่มียี่หอ โดยเฉพาะอยางยิ่งยี่หอระดับโลก (Global Brand) และการกลอมเกลา 
ใหผูบริโภคมีความภักดีตอยี่หอ (brand loyalty) นับเปนปมเงื่อนที่สํ าคัญยิ่ง นอกจากนี้ การจับตลาด
ใหถูกจุดก็เปนเรื่องสํ าคัญไมยิ่งหยอนกวากัน ดังจะเห็นไดจากการจับตลาดวัยรุนในกรณีของสินคา
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แฟชั่นและบริการสันทนาการ แมในกรณีของ Fast Food โลกกํ าลังเผชิญกับกระแสแม็กโดนัลดานุ
วัตร (McDonaldization)

เทคโนโลยานุวัตรของวัฒนธรรม
(Technologization of Culture)

 การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีกอใหเกิดผลผลิตใหม ซ่ึงมีผลกระทบตอมนุษย
และสังคมในดานตาง ๆ กระบวนการปรับตัวทางเทคโนโลยีจึงมีผลกระทบดานวัฒนธรรม เพราะ
ทํ าใหโครงสรางความตองการวัฒนธรรมแปรเปลี่ยนไป ในที่นี้จะกลาวถึงกลุมเทคโนโลยีสํ าคัญ 3 
กลุม ไดแก เทคโนโลยีสารสนเทศ เทคโนโลยีวัสดุภัณฑสมัยใหม และเทคโนโลยีชีวภาพ

 ความกาวหนาของเทคโนโลยีสารสนเทศ (Information Technology) ไมเพียงแต
ชวยทํ าใหการถายทอดขาวสารเปนไปอยางรวดเร็ว และสารสนเทศมีความสมบูรณมากขึ้นเทานั้น 
หากยังเปลี่ยนแปลงแบบแผนพื้นฐานในการสื่อสารของมนุษยอีกดวย ยิ่งไปกวานั้น ดวยความ 
กาวหนาของเทคโนโลยีสารสนเทศ บทบาทและอิทธิพลของสื่อมวลชนที่มีตอสังคมมนุษย ทั้งใน
การถายทอดกระบวนทัศนทางความคิด แบบแผนการดํ ารงชีวิต ระบบคุณคาและบรรทัดฐานทาง 
จริยธรรมเพิ่มขึ้นจากเดิมเปนอันมาก

 ความกาวหนาของเทคโนโลยีวัสดุภัณฑสมัยใหม ก็มีผลกระทบตอแบบแผนการ
ดํ ารงชีวิตของมนุษย ทุกวันนี้ผูคนพากันกลาวขวัญถึงการปฏิวัติเทคโนโลยีสารสนเทศ (Information 
Technology Revolution)  และการปฏิวัติเทคโนโลยีชีวภาพ (Biotechnology Revolution) หลงลืม
และมิไดนึกถึงการปฏิวัติเทคโนโลยีวัสดุภัณฑสมัยใหม (New Materials Technology Revolution) 
ในชวงเวลาหาทศวรรษที่ผานมานี้ วัสดุภัณฑศาสตร (Materials Science) รุดหนาไปเปนอันมาก 
วัสดุภัณฑสมัยใหมทีละชนิดสองชนิดเขามามีบทบาทในแบบแผนการดํ ารงชีวิตของมนุษย ไมวาจะ
เปนพลาสติก (plastics) เซรามิกส (ceramics) ซีเมนตสมัยใหม ที่เรียกวา MDF Cement (Macro-
defect-free Cement) โลหะผสม  (metal alloys)  กาวพิเศษ  (Superglues)  เซมิคอนดักเตอร 
(semiconductor)  และใยแกว  (fiber optics) วัสดุภัณฑสมัยใหมเหลานี้เขามาแทนที่วัสดุภัณฑ
ดั้งเดิม และมีสวนสํ าคัญในการเปลี่ยนแปลงวิถีการดํ ารงชีวิตและสิ่งแวดลอมของมนุษย ทั้งในครัว
เรือน สถานที่ทํ างาน ชุมชน และบานเมือง

 นอกเหนือจากความกาวหนาของเทคโนโลยีสารสนเทศและเทคโนโลยีวัสดุภัณฑ
สมัยใหมแลว เทคโนโลยีชีวภาพกํ าลังรุดหนาอยางรวดเร็ว ความกาวหนาของพันธุวิศวกรรมศาสตร 
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(genetic engineering) กํ าลังเปลี่ยนโฉมหนาประเภทของอาหารที่มนุษยรับประทาน ซ่ึงกระทบตอ
วัฒนธรรมการกิน

โทรทัศนานุวัตรของวัฒนธรรม
(Televisionalization of Culture)

 ความกาวหนาของเทคโนโลยีโทรคมนาคม  ผนวกกับความกาวหนาของ
เทคโนโลยีอวกาศ กอใหเกิดบริการโทรทัศนระหวางประเทศ  ซ่ึงขยายตัวอยางรวดเร็วนับตั้งแตทศ
วรรษ  2510 เปนตนมา  ไมเพียงแตจะมีการใชดาวเทียมในการใหบริการโทรทัศนมากขึ้นเทานั้น  
หากทวาสถานีรับสัญญาณจากดาวเทียมก็เพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วดวย นอกจากนี้ ความกาวหนา 
ทางเทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกจนถึงกับมี  Electronic Newsgathering Equipment (ENG)  ซ่ึงมีขนาด
กระทัดรัด อํ านวยความสะดวกในการบันทึกภาพเหตุการณอยางยิ่ง ขาวที่เกิดขึ้นในสวนหนึ่ง 
สวนใดของโลกสามารถเผยแพรไปสูสวนอื่นๆของโลกในเวลาอันรวดเร็ว บางครั้งในเวลาเดียวกับ
ที่เกิดเหตุการณนั้นเอง พัฒนาการขั้นสํ าคัญในลํ าดับตอมา ไดแก การสรางเครือขายโทรทัศนทั่ว
โลก (Global Networking)

 การขยายตัวของเครือขายและบริการโทรทัศนระหวางประเทศมีสวนเรงกระบวน
การโลกานุวัตร บทบาทและอิทธิพลของบริการโทรทัศนระหวางประเทศในการเผยแพรขาวสาร 
ขอมูลเปนเรื่องที่มิอาจปฏิเสธได แตบทบาทและอิทธิพลที่สํ าคัญไมยิ่งหยอนกวา ก็คือ การขัดเกลา
ทางวัฒนธรรมเพื่อใหยอมรับวัฒนธรรมของชาติมหาอํ านาจ บริการโทรทัศนระหวางประเทศจึง
เปนกลไกสํ าคัญของกระบวนการสากลานุวัตรของวัฒนธรรมอเมริกันและยุโรป  หากกลาวใหสุด
โ ต  ง
ก็เปนเครื่องมือของระบบจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม (Cultural Imperialism) โทรทัศนเปนจักรกล
สํ าคัญในการถายทอดวัฒนธรรมการดํ ารงชีวิต วัฒนธรรมการแตงกาย วัฒนธรรมการบริโภค  
วัฒนธรรมการพักผอนหยอนใจ ระบบคุณคาและศรัทธา และกระบวนการทัศนทางความคิด  
ขอสํ าคัญยิ่งก็คือ บทบาทและอิทธิพลในการเผยแพรลัทธิบริโภคนิยม บัดนี้ โลกตองอนุวัตรตาม
โทรทัศน และนี่เองที่เปนที่มาของกระบวนการโทรทัศนานุวัตร ทั้งมิตองกังขาอีกเชนกันวา  
โทรทัศนานุวัตรเกื้อกูลตอการเติบใหญของทุนวัฒนธรรมมาเพียงใด

ลักษณะสํ าคัญบางประการของทุนวัฒนธรรม
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 ในตอนนี้ ผูเขียนขอกลาวสรุปลักษณะเดนบางประการของทุนวัฒนธรรม ซ่ึงแยก
แยะออกเปน 7 ประการ

 ประการแรก ดังที่ไดนํ าเสนอกอนหนานี้แลววา ส่ิงที่ถือเปน “สินคาวัฒนธรรม” 
จักตองมีนัยทางวัฒนธรรม กลาวโดยเฉพาะเจาะจงก็คือ จักตองเปนสินคาที่มีวัฒนธรรมฝงอยูในตัว
หรือมี  embodied culture  คํ าวา “สินคาวัฒนธรรม” ในที่นี้คลุมถึงบริการดวย  สินคาวัฒนธรรม 
จึงหมายถึง สินคาและบริการที่มีนัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมในดานหนึ่งดานใด ไมวาจะเปนจารีต 
ขนบธรรมเนียมประเพณี ระบบความเชื่อและศรัทธา ระบบคุณคา บรรทัดฐานทางจริยธรรม  
แบบแผนการดํ ารงชีวิต แบบแผนการบริโภค แบบแผนการพักผอนหยอนใจ การละเลนและกีฬา 
การแตงกาย วรรณกรรมและสิ่งพิมพ ศิลปะ ฯลฯ

ประการที่สอง ทุนวัฒนธรรมมีขาหยั่งทั้งในภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ 
ในภาคอุตสาหกรรม กลุมทุนวัฒนธรรมมีฐานในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม อุตสาหกรรม
เครื่องแตงกาย อุตสาหกรรมรองเทา อุตสาหกรรมอุปกรณกีฬา อุตสาหกรรมภาพยนตร  
อุตสาหกรรมสิ่งพิมพ  อุตสาหกรรมคอมพิวเตอร อุตสาหกรรมโทรคมนาคม อุคสาหกรรมเครื่องใช
ในครัวเรือน อุตสาหกรรมเครื่องใชสํ านักงาน ฯลฯ ในภาคบริการ ทุนวัฒนธรรมมีฐานในบริการ 
ส่ือมวลชนและสารสนเทศ บริการโทรคมนาคม บริการสันทนาการ บริการอาหารและภัตตาคาร 
บริการการศึกษาและบริการการโฆษณา

 ประการที่สาม บรรดากิจกรรมทางเศรษฐกิจที่กลุมทุนวัฒนธรรมหยั่งรากถึง 
สวนใหญมีการกระจุกตัวของทุน (concentration of capital)  อยางสูง จึงมีอํ านาจผูกขาดระดับหนึ่ง 
กลุมทุนวัฒนธรรมมักจะเปนบรรษัทยักษใหญระหวางประเทศที่มีอิทธิพลทั้งในประเทศเมืองแม
และประเทศที่เขาไปลงทุน ทั้งนี้โดยอาศัยรัฐบาลของตนในการเปนหัวหอกเปดตลาดในประเทศ
ตางๆ ทั่วโลก ดวยการชูนโยบายการคาสินคาเสรี นโยบายการคาบริการเสรี นโยบายการเงินเสรี
และนโยบายการยอมรับกรรมสิทธิ์ทรัพยสินทางปญญา กลุมทุนวัฒนธรรมจึงเปนหัวหอกสํ าคัญใน
การจัดระเบียบเศรษฐกิจระหวางประเทศบนพื้นฐานทางปรัชญาเศรษฐกิจเสรีนิยม ความขัดแยงใน
การปรับระเบียบเศรษฐกิจระหวางประเทศ ดังกลาวนี้จึงเกิดจากกลุมทุนวัฒนธรรมนี้เอง

 ประการที่ส่ี กลุมทุนวัฒนธรรมมีการผนึกตัวอยูตลอดเวลา เพื่อสรางความเขมแข็ง
ทางเศรษฐกิจ ดวยการควบและครอบกิจการ (merger and acquisition) แตยุทธวิธีสํ าคัญในชวง
หลังๆ มานี้ ไดแก การสรางพันธมิตรเชิงยุทธศาสตร (strategic alliance) ซ่ึงมีการทํ าสัญญาพันธ
มิตรขามประเทศ ดังเชนการสรางพันธมิตรระหวางกลุมทุนโทรคมนาคมอเมริกันกับกลุมทุน 
โทรคมนาคมยุโรป และการทํ าสัญญาพันธมิตรขามกลุม ดังเชนการผนึกกํ าลังระหวางกลุมทุน 
ส่ือมวลชนกับกลุมทุนสันทนาการ
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 ประการที่หา กลุมทุนวัฒนธรรมมีบทบาทสํ าคัญในการผลักดันใหเกิดความ 
กาวหนาทางเทคโนโลยี การทุมรายจายในดานการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) 
นอกจากจะหวังการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตแลว ยังหวังที่จะไดผลิตภัณฑประเภทใหมดวย 
สํ าหรับสินคาวัฒนธรรมบางประเภท วงจรชีวิตของสินคา (product life cycle) คอนขางสั้น หาก 
ไมสามารถพัฒนาผลิตภัณฑชนิดใหมทดแทนชนิดเกาไดแลวก็ยากที่จะขยายสวนแบงตลาด หรือแม
แตรักษาสวนแบงตลาดในระดับเดิมก็มิใชเร่ืองงาย

 ประการที่หก กลุมทุนวัฒนธรรมตองพยายามสรางอุปสงคที่มีตอสินคาของตน 
อยูตลอดเวลา มิฉะนั้นยอมยากที่จะธํ ารงสวนแบงตลาดไวได ยิ่งเมื่อมีผลิตภัณฑใหมออกสูตลาด 
กระบวนการสรางอุปสงคเปนยุทธศาสตรการตลาดที่สํ าคัญยิ่ง กลุมทุนวัฒนธรรมมักจะมีผลผลิต 
ที่มียี่หอระดับโลก (Global Brand) แมเมื่อมีผลิตภัณฑชนิดใหมก็ตองพยายามสรางยี่หอระดับโลก
ใหได การสรางความภักดีตอยี่หอ (Brand Loyalty) นับเปนยุทธวิธีสํ าคัญในการรักษาและขยาย 
สวนแบงตลาด ในการนี้จํ าเปนตองใชบริการการโฆษณาและการสงเสริมการขายอยางมิอาจ 
หลีกเลี่ยงได Sponsorship ก็เปนมรรควิธีอีกประการหนึ่งในการสราง Global Brand และ Brand 
Loyalty กลุมทุนวัฒนธรรมนิยมใหการสนับสนุนทางการเงินแกกิจกรรมทางวัฒนธรรม ดังเชนการ
แขงขันกีฬาและการแสดงศิลปะวัฒนธรรม

 ประการที่เจ็ด กลุมทุนวัฒนธรรม แมจะเปนบรรษัทยักษใหญระหวางประเทศและ
เปนหัวหอกของกระแสโลกานุวัตร แตมักจะเลือกทํ าสัญญาพันธมิตรเชิงยุทธศาสตรกลับกลุมทุน
ทองถ่ินในประเทศโลกที่สาม เพราะตองการหาประโยชนจากเครือขายความสัมพันธของกลุมทุน
ทองถ่ิน กลุมทุนวัฒนธรรมไดเรียนรูจากการขยายฐานเศรษฐกิจวา ในบางสภาพการณ Localization 
ก็เปนประโยชนเกื้อกูล Globalization ในการนี้อาจตองปรับผลผลิตใหสอดคลองกับรสนิยมและ
วัฒนธรรมทองถ่ิน ดังกรณี Kentucky Fried Chicken ปรับรสไกทอดใหถูกรสนิยมคนไทย และ 
STAR TV ตองผลิตรายการโทรทัศนภาษาฮินดู เพื่อขยายตลาดในอินเดีย เปนอาทิ

ทุนวัฒนธรรม - พัฒนาการขั้นลาสุดของระบบทุนนิยม

 เมื่อรูดอลฟ ฮิลเฟอรดิงเสนอบทวิเคราะหวาดวยทุนการเงิน หนังสือเร่ือง Finance 
Capital ของเขามีช่ือรองวา A Study of the Latest Phase of Capitalist Development ฮิลเฟอรดิง 
มิไดกลาววา ทุนการเงินเปนพัฒนาการขั้นสุดทาย หากแตกลาววาเปนพัฒนาการขั้นลาสุดของ
ระบบทุนนิยม เหตุที่ฮิลเฟอรดิงมิไดกลาวถึงพัฒนาการของระบบทุนนิยมขั้นสุดทาย ก็เพราะไมแน
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ใจวา ระบบทุนนิยมจะพัฒนาตอไปในแนวทางใด โดยเฉพาะอยางยิ่งภายหลังจากที่เขาถึงแกกรรม
แลว

 ในปาฐกถานี้ ผูเขียนใครขอเสนอวา ในขณะที่ทุนการเงินกํ าลังเติบใหญควบคู 
ไปกับทุนอุตสาหกรรม ทุนวัฒนธรรม (Cultural Capital) กํ าลังเปนดาวรุงดวงใหมในสังคม
เศรษฐกิจโลก โดยเฉพาะอยางยิ่งในกลุมประเทศอุตสาหกรรมเกา ดวยเหตุที่ภาคอุตสาหกรรม 
และภาคหัตถอุตสาหกรรมโดยเฉพาะกํ าลังลดความสํ าคัญในกลุ มประเทศอุตสาหกรรมเกา  
ทุนอุตสาหกรรมซึ่งเคยเปนกลุมทุนหลักยอมถูกทอนความสํ าคัญลงไปดวย ยุทธวิธีในการอยูรอด 
ที่สํ าคัญอยู ที่การถอนทุนออกจากอุตสาหกรรมที่รวงโรย (sun-set industry) และผันไปสู 
อุตสาหกรรมที่รุงเรือง (sun-rise industry) เมื่อภาคหัตถอุตสาหกรรมและภาคอุตสาหกรรมมี 
แนวโนมที่จะเปนอุตสาหกรรมที่รวงโรย โดยที่ภาคบริการมีแนวโนมที่รุงเรือง ยอมเปนที่คาดคะเน
ไดวา ทุนจะถูกผันออกไปจากภาคอุตสาหกรรมเขาสูภาคบริการ ดวยระบบตรรกเชนนี้ ทุนบริการ
นาจะกลายเปนทุนหลักแทนที่ทุนอุตสาหกรรม บทวิเคราะหของฮิลเฟอรดิงมิไดขัดกับระบบตรรก
ดังกลาวนี้ เพราะภาคเศรษฐกิจการเงินเปนสวนหนึ่งของภาคบริการ และผลผลิตของทุนการเงินก็
คือ บริการการเงินการธนาคาร ซ่ึงเปนบริการที่โดดเดนและมีการเติบโตมากกวาบริการอื่นๆ ดวย
เ ห ตุ
ดังนั้น ฮิลเฟอรดิงจึงมองเห็นความสํ าคัญของทุนการเงิน

 แตกวาที่ทุนบริการโดยสวนรวม มิจํ าเพาะแตทุนการเงินจะถีบตัวขึ้นมาเปน 
ทุนหลักในระบบเศรษฐกิจ คงกินเวลาอีกหลายป และยากที่จะคาดเดาได ในขณะที่บริการตาง ๆ  
มีการเติบใหญในอัตราที่แตกตางกัน และหนอทุนบริการประเภทตาง ๆ มีความแข็งกลาแตกตางกัน 
ประกอบกับการลดทอนความสํ าคัญของทุนอุตสาหกรรมมิไดเปนไปอยางรวดเร็ว ในชวงแหงการ
เปลี่ยนผานนี้ ระบบทุนนิยมโลกจะพัฒนาไปสูระบบทุนนิยมวัฒนธรรม (Cultural Capitalism)   
โดยที่ทุนวัฒนธรรมกลายเปนทุนหลักของสังคมเศรษฐกิจโลก และนี่เปนสภาพที่กํ าลังปรากฏอยูใน
ปจจุบันนี้

 อยางไรก็ตาม มีเหตุนาเชื่อวา ทุนบริการจะกลายเปนทุนหลักของระบบทุนนิยม
โลกในอนาคต ทั้งนี้เพราะเหตุวาโครงสรางการผลิตของประเทศมหาอํ านาจแปรเปลี่ยนเปน Service 
Economy แลว จึงมีเหตุผลนาเชื่อวา ระบบทุนนิยมจะพัฒนาไปในแนวทางที่ Service Capital  
กลายเปน Dominant Capital ดังจะเห็นไดวา ในปจจุบันบริการบางประเภทเติบใหญอยางรวดเร็ว 
ตัวอยางเชน

(1) บริการการเงินการธนาคาร
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(2) บริการสื่อมวลชน
(3) บริการโทรคมนาคม
(4) บริการสันทนาการ
(5) บริการอาหารและภัตตาคาร
(6) บริการการศึกษา
(7) บริการการโฆษณา

ในบรรดาบริการตางๆเหลานี้ บริการการเงินมีการเติบโตอยางโดดเดนมากกวา
บริการอื่น ดวยเหตุผลดังนี้ Finance Capital จึงกลาย Dominant Capital ในระบบทุนนิยมโลก  
แตก็เปนที่คาดไดวา ในอนาคต ซ่ึงไมทราบแนนอนวาจะนานเทาใด Service Capital ไมจํ าเพาะแต 
Finance Capital จะถีบตัวขึ้นมาเปน Dominant Capital แตกอนที่จะถึงขั้นนั้น Culture Capital จะทวี
ความสํ าคัญเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ

ณ บัดนี้ ทุนวัฒนธรรมกํ าลังเติบใหญในระบบทุนนิยมโลก จนอาจกลาวเลียนแบบ
รูดอลฟ ฮิลเฟอรดิงวา ทุนวัฒนธรรมเปนพัฒนาการขั้นลาสุดของระบบทุนนิยม โดยอาจเปนระยะ
เปล่ียนผานไปสูทุนบริการในเวลาตอมา การเติบโตของทุนวัฒนธรรมชวยเสริมสงกระบวนการ 
สากลานุวัตรของวัฒนธรรมชาติมหาอํ านาจ ไมวาจะเปนสหรัฐอเมริกา ยุโรปตะวันตก และญี่ปุน 
การปะทะกันระหวางวัฒนธรรมมีมากขึ้น แตความขัดแยงทางวัฒนธรรมจะรุนแรงมากขึ้นใน
อนาคตหรือไมขึ้นอยูกับกระบวนการขัดเกลาทางวัฒนธรรมในแตละสังคม



25

ประวัติ
นายรังสรรค  ธนะพรพันธุ

 นายรังสรรค  ธนะพรพันธุ   รองศาสตราจารย ประจํ าคณะเศรษฐศาสตร  
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร เกิดเมื่อวันที่ 14 กันยายน 2489 สํ าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาจาก 
โรงเรียนวัดบวรนิเวศ และระดับอุดมศึกษาจากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และ Cambridge 
University มีความชํ านัญพิเศษในสาขาวิชาประวัติศาสตรเศรษฐกิจไทยและเศรษฐศาสตรการคลัง

ผลงานทางวิชาการที่สํ าคัญ ไดแก
- สังคมเศรษฐกิจไทยในทศวรรษ 2550 : ยุทธศาสตรการพัฒนาในกระแสโลกานุวัตร       
   (2536)
- กระบวนการกํ าหนดนโยบายเศรษฐกิจในประเทศไทย : บทวิเคราะหเชิงประวัติศาสตร
   เศรษฐกิจการเมือง พ.ศ. 2475-2530 (2532)
- เศรษฐศาสตรวาดวยพรีเมี่ยมขาว (2530)
- เงินคงคลังในระบบเศรษกิจไทย (2528)
- บทสํ ารวจสถานะความรูเกี่ยวกับภาษีอากรในประเทศไทย (2528)
- ภาษีอากรในประวัติศาสตรเศรษฐกิจไทย (2527)
- บทสํ ารวจสถานะความรูเกี่ยวกับภาษีอากรในประเทศไทย (2528)
- ระบบเศรษฐกิจไทย : ลักษณะและปญหา (2526)
- เศรษฐศาสตรการคลังวาดวยการศึกษา (2519)
- ทฤษฎีการภาษีอากร (2517)

ตํ าแหนงงานบริหารในอดีต ไดแก รองผูอํ านวยการสถาบันไทยคดศีึกษา มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร และรองอธิการบดีฝายพัฒนาและเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร นอกจากนี้ ยัง
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ดํ ารงตํ าแหนงบรรณาธิการวารสารธรรมศาสตร และบรรณาธิการวารสารเศรษฐศาสตรธรรม
ศาสตร โดยที่ดํ ารงตํ าแหนงหลังนี้อยูถึง 12 ป
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