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กระบวนการสากลานุวัตรของวัฒนธรรมญี่ปุน

รังสรรค  ธนะพรพันธุ

วัฒนธรรมญี่ปุนถีบตัวขึ้นมาเปนวัฒนธรรมโลก (Global Culture) แลวอยาง
ปราศจากขอกังขา แมจะมิอาจเทียบเทียมอิทธิพลของวัฒนธรรมแองโกลแซกซัน โดยเฉพาะ 
อยางยิ่งวฒันธรรมอเมริกัน แตอิทธิพลของวัฒนธรรมญี่ปุนในภูมิภาคอาเซียแปซิฟกปรากฏใหเห็น
โดยทั่วไป

การทีญ่ี่ปุนสามารถถีบตัวขึ้นมาเปนมหาอํ านาจทางเศรษฐกิจ เทียมบาเทียมไหล
กบัสหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรปกอนที่ภาวะเศรษฐกิจฟองสบูจะแตกสลายในป 2534 นับเปน
เหตปุจจยัส ําคญัที่ทํ าใหวัฒนธรรมญี่ปุนเขาสูกระบวนการสากลานุวัตร การเติบโตของการคาและ
การลงทนุระหวางประเทศมีผลอยางยิ่งในการผลักดันใหภาษาญี่ปุนเปนภาษาสากล ผูคนที่ติดตอ
คาขายและลงทุนรวมกับธุรกิจญ่ีปุนมิเพียงแตตองเรียนรูภาษาญี่ปุนในระดับหนึ่งเทานั้น หากยัง
ตองซึมซับวฒันธรรมญีปุ่นในบางระดับอีกดวย เมื่อกองทัพนักลงทุนชาวญี่ปุนยาตราเขาสูภูมิภาค
ใด รานอาหารและสถานพักผอนหยอนใจยอมผุดขึ้นเพื่อรองรับชาวญี่ปุนในภูมิภาคนั้น

ในยุคสมัยที่ญ่ีปุนรุงเรืองทางเศรษฐกิจ นับต้ังแตทศวรรษ 2510 จวบจนตน 
ทศวรรษ 2530 ญ่ีปุนเดินหนาเปน ‘รัฐสันทนาการ’ (Recreation State) ประชาชนชาวญี่ปุนนํ า
ดอกผลจากความรุงเรืองทางเศรษฐกิจมาจับจายใชสอยในการพักผอนหยอนใจ โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งในตางประเทศ สนามกอลฟและสถานตากอากาศริมขอบสมุทรแปซิฟก นับต้ังแตเกาหลีใต 
ไตหวัน อุษาคเนย รวมตลอดจนออสเตรเลยี ผุดขึ้นเพื่อรองรับนักทองเที่ยวชาวญี่ปุน อุปสงคใน
การทองเทีย่วตางประเทศของชาวญี่ปุนมิไดจํ ากัดเฉพาะอาเซียแปซิฟก หากแตครอบคลุมถึงยุโรป
และอเมรกิาดวย ในชวงเวลาดังกลาวนี้ อาหารญี่ปุนเขาสูกระบวนการสากลานุวัตร นักลงทุนและ
นกัทองเทีย่วชาวญี่ปุนยาตราเขาสูภูมิภาคใด รานอาหารและภัตตาคารญี่ปุนผุดขึ้นในภูมิภาคนั้น

บรรดาประเทศที่ตองการแบงปนดอกผลจากความรุ งเรืองทางเศรษฐกิจจาก 
‘อาเสี่ย’ จากญี่ปุน ลวนตองปรับโครงสรางการผลิตสนองตอบความตองการของนักลงทุนและ
นกัทองเทีย่วชาวญีปุ่น วัฒนธรรมญี่ปุนจึงสามารถแผอิทธิพลและแทรกซึมเขาสูวัฒนธรรมพื้นเมือง
ไดโดยไมยาก ในยุคสมัย Japan as Number One ผูน ําญี่ปุนผลักดันโครงการสงออกคนชราไป
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อยูตางประเทศ เพื่อแกปญหาความแออัดภายในประเทศญี่ปุน คอนโดมิเนียมผุดขึ้นในประเทศ
ขอบสมทุรแปซิฟคที่คาครองชีพตํ่ าเพื่อรองรับคนชราจากญี่ปุน แตแลวโครงการ ‘สงออก’ คนชรา
ชาวญีปุ่นกต็องหยุดชะงักลง เมื่อภาวะเศรษฐกิจฟองสบูในญี่ปุนแตกสลายในป 2534

อํ านาจและอิทธิพลทางเศรษฐกิจมิใชปจจัยเดียวที่ขับดันวัฒนธรรมญี่ปุนเขาสู
กระบวนการสากลานวุตัร ญ่ีปุนเองมีผีมือในการพัฒนาเทคโนโลยีและประยุกตความกาวหนาทาง
เทคโนโลยีมาหาประโยชนเชิงพาณิชย สินคาวฒันธรรม (Cultural Products) หลายตอหลาย
ประเภทถอืก ําเนิดในประเทศญี่ปุน และดวยการขับดันของกระบวนการสากลานุวัตร ก็แปรสภาพ
เปนสินคาโลก (Global Products)

บะหมี่สํ าเร็จรูป (Instant Noodles) นบัเปนตัวอยางของสินคาวัฒนธรรมญี่ปุนที่
ถบีตัวขึน้มาเปนสินคาโลกในเวลาอันรวดเร็ว โดยที่มีความเปน Fast Food ยิ่งกวา Fast Food
ประเภทใด เพราะเสียเวลาในการตระเตรียมและประกอบอาหารนอย สามารถบริโภคที่ใดก็ได และ
บริโภคเมือ่ไรก็ได นับเปนอาหารที่ชวยประหยัดเวลาในการบริโภคไดเปนอันมาก

วทิยสุเตอริโอพกติดตัวที่เรียกกันวา Walkman Personal Stereo อันเปนผลผลิต
ของ Sony ในป 2522 นับเปนสินคาวฒันธรรมญีปุ่นอีกประเภทหนึ่งที่ถีบตัวเปนสินคาโลก ผูฟง
สามารถฟงเพลงหรือขาว ณ ที่ใดก็ได และเมื่อไรก็ได โดยที่ไมรบกวนผูอ่ืน

Karaoke เปนสินคาวัฒนธรรมญี่ปุนที่สํ าคัญและทรงอิทธิพลยิ่ง ชนทุกชาติ 
ทกุศาสนาสามารถคลายเครียดดวยการ ‘แหกปาก’ รองเพลง โดยมิตองอายฟาอายดิน ไมวาจะ
เปนการรองใหตัวเองฟง หรือขับขานใหผูอ่ืนฟง โดยที่ในกรณีหลังมีสวนชวยบมเพาะขันติธรรม 
ในการฟงเสียงรองของผูอ่ืนดวย ในขณะที่ Karaoke เปนสินคาวฒันธรรมสํ าหรับชนเกือบทุกชั้น 
Home Theatre เปนสินคาวฒันธรรมสํ าหรับชนชั้นสูง ดวยการนํ า ‘โรงภาพยนตร’ เขามาไวในบาน

อิทธพิลของหนังสือการตูนญี่ปุนปรากฏทั่วอาเซียแปซิฟก และ Pokemon เปน
ประดษิฐกรรมที่ชาวญี่ปุนภาคภูมิใจยิ่ง ไมตางจาก Doraemon และหนังสือการตูนชุดอื่นๆ เมื่อ
ญ่ีปุนกาวเขาไปผลิต VDO Games และ Computer Games ในเวลาตอมา ตัวละครในหนังสือ
การตูนชือ่ดังเหลานี้ถูกนํ าไปพัฒนาเปนเกมสดวย

ดังนี ้ จะเหน็ไดวา ญ่ีปุนมีบทบาทสํ าคัญยิ่งในการพัฒนาสินคาวฒันธรรม โดย
เฉพาะอยางยิ่งดานอาหารการกินและสนัทนาการ การสงออกสินคาวัฒนธรรมญี่ปุนเหลานี้จึงมีผล
ในการขยายพรมแดนของกระบวนการสากลานุวัตรของวัฒนธรรมญี่ปุนดวย

ทายที่สุด กระบวนการโทรทัศนานุวัตรมีบทบาทไมนอยที่เกื้อกูลการแผอิทธิพล
ของวฒันธรรมญีปุ่น ความกาวหนาของเทคโนโลยีโทรคมนาคมผสมผสานกับเทคโนโลยีอวกาศทํ า
ใหการถายทอดรายการโทรทัศนระหวางประเทศเปนไปดวยความสะดวกและอยางมีประสิทธิภาพ 
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ภาพยนตรญ่ีปุนและรายการบันเทิงทางโทรทัศนญ่ีปุนถายทอดวิถีการดํ ารงชีวิตของชาวญี่ปุน รวม
ตลอดจนวฒันธรรมญีปุ่นในดานตางๆ อิทธิพลของรายการเหลานี้กอผลในดานการเลียนแบบการ
บริโภค (Demonstration Effect) โดยเฉพาะอยางยิ่งในหมูวัยรุนในภูมิภาคอาเซียแปซิฟก การ
เลยีนแบบแฟชัน่การแตงกาย การพัฒนารสนิยมในการนิยมชมชอบดนตรีญ่ีปุน อาหารญี่ปุน และ
หนงัสอืการตูนญี่ปุน รวมตลอดจนการคลั่งดาราญี่ปุน ปรากฏใหเห็นโดยทั่วไป

บัดนี ้ ญ่ีปุนมิเพียงแตเกินดุลทางเศรษฐกิจเทานั้น หากยังเกินดุลทางวัฒนธรรม
อีกดวย ถึงญี่ปุนจะตองเผชิญกับความออนลาทางเศรษฐกิจและยังไมสามารถหลุดจากกับดัก
สภาพคลอง (Liquidity Trap) แตอิทธิพลของวฒันธรรมญี่ปุนมิเพียงแตมิไดบรรเทาเบาบางลง 
เทานั้น หากกระบวนการสากลานุวัตรของวฒันธรรมญี่ปุนยังคงขยายตัวตอไปอยางมิอาจหยุดยั้ง
ไดอีกดวย


	¤ÍÅÑÁ¹ì “¨Ò¡·èÒ¾ÃÐ¨Ñ¹·Ãì¶Ö§Ê¹ÒÁ�

