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โอลิมปกกับทุนวัฒนธรรม

รังสรรค  ธนะพรพันธุ

คลอเดีย โพลล (Claudia Poll) นักวายนํ้ าหญิงจากประเทศคอสตาริกาผู 
ชนะเลิศการแขงขันวายนํ้ าฟรีสไตล 200 เมตรในกีฬาโอลิมปกป 1996 กํ าลังถูกพิจารณาลงโทษ 
มิใหเขารวมการแขงขันกีฬาโอลิมปกครั้งตอไป และอาจถูกเพิกถอนเหรียญทองที่ไดรับ คณะ
กรรมการโอลิมปกสากลกํ าลังพิจารณาความผิดของเธอ และอาจเลือกบทลงโทษที่รุนแรง ในฐานที่
เธอประกอบ ‘อาชญากรรมทุนนิยม’ ที่รายแรง

อะไรเลา คือ ‘อาชญากรรมทุนนิยม’ ที่เธอกระทํ า?

รายงานของสํ านักขาว Associated Press กลาววา ในระหวางการแขงขัน 
วายนํ้ าและในระหวางพิธีรับเหรียญจากการแขงขัน คลอเดีย โพลล แตงกายโดยมีเครื่องหมาย 
การคา Pepsi-Cola และสินคาอื่นๆติดอยู นอกจากสวม T-shirt ของ Pepsi-Cola แลว เธอยัง 
สวมหมวกกันแดดที่มีเครื่องหมายการคาของ Pepsi-Cola สถานีโทรทัศนคอสตาริกา และบริษัท
การคาที่ไมแนชัดวาเปนบริษัทใด มิหนํ าซํ้ าในระหวางพิธีรับเหรียญนั้นเอง โพลลรูดซิปเสื้อวอรม 
เพื่อเผยใหเห็นเครื่องหมายการคา Pepsi-Cola อีกดวย กลาวโดยสรุปก็คือ คลอเดีย โพลล ทํ าตัว 
เปนสื่อโฆษณาของบรรษัทระหวางประเทศและกลุมทุนภายในประเทศของเธอเอง

ในสายตาของสาธารณชน คลอเดีย โพลลมิไดกระทํ าความผิดใดๆ แตในสายตา
ของคณะกรรมการโอลิมปกสากล เธอประกอบ ‘อาชญากรรมทุนนิยม’ ที่รายแรง การทํ าตัวเปน 
ส่ือโฆษณาในระหวางการแขงขันโอลิมปกถือเปน ‘อาชญากรรม’ มิใชเพราะเหตุวา คณะกรรมการ
โอลิมปกสากลเปนองคกร ‘พรหมจรรย’ ที่ไรราคีคาวแหงผลประโยชนทางเศรษฐกิจ ตรงกันขาม
คณะกรรมการโอลิมปกสากลมิใชองคกรสาธารณกุศล หากแตเปนองคกรที่แสวงหาผลประโยชน
ทางเศรษฐกิจที่อาจจะแตกตางจากบริษัทธุรกิจไมมากนัก ในประการสํ าคัญ คณะกรรมการ
โอลิมปกสากลสงวนสิทธิในการประกอบ ‘อาชญากรรม’ ไวแตเพียงผูเดียว ในขณะที่นักกีฬาที่เขา
แขงขันมิอาจทํ าตัวเปนสื่อโฆษณาได หรือกลาวใหถึงที่สุดก็คือ มิอาจหารายไดจากการโฆษณา 
ในระหวางการแขงขันได คณะกรรมการโอลิมปกสากลสงวนสิทธิในการหารายไดจากการโฆษณา
แตเพียงผูเดียว
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แตการที่คลอเดีย โพลลทํ าตัวเปนสื่อโฆษณา Pepsi-Cola กลางเมือง Atlanta 
เปนเรื่องที่ Coca-Cola รับมิได เพราะ Atlanta เปนบานเกิดเมืองนอนของ Coca-Cola ตํ านาน 
ของ Coca-Cola กอเกิดในเมืองเล็กๆแหงนี้ ดวยเหตุดังนี้ เมื่อ Atlanta ถูกเลือกใหเปนสถาน 
แขงขันกีฬาโอลิมปกครั้งที่ 26 ในวาระศตวรรษแหงโอลิมปกสมัยใหม โดยผูประกอบการเอกชน 
ที่จัดตั้งเปนองคกรชื่อ Atlanta Committee for the Olympic Games (= ACOG) Coca-Cola  
จึงทุมสุดตัวเพื่อเปนสปอนเซอร Atlanta Games

การจัดการแขงขันโอลิมปกสมัยใหม จํ าเปนตองมีรายไดจากสปอนเซอร จารีต
การทํ างานของคณะกรรมการโอลิมปกสากลในระยะหลังๆก็คือ การจัดตั้งโครงการ TOP (= The 
Olympic Proogram) ทํ าหนาที่บริหารการหารายไดจากสปอนเซอร โดยวาจางบริษัทเอกชนเปนผู
บริหาร ซึ่งที่ผานมา International Sports and Leisure Marketing Ltd. (เรียกยอๆ วา ISL)  
บริษัทจดทะเบียนในสวิตเซอรแลนดทํ าหนาที่นี้ การเลือกสปอนเซอรจํ ากัดเฉพาะรายที่จายหนักๆ 
และจะไมมีสปอนเซอรซํ้ ากันจากธุรกิจเดียวกัน อาทิเชน หากเลือก Adidas แลวจะไมเลือก  
Nike ฯลฯ ดวยเหตุดังนี้ Coca-Cola จึงตองทํ าตัวเปนเจาบุญทุม เพราะหาก Pepsi-Cola ถูก 
เลือกเปนสปอนเซอร Atlanta Games เสียแลว Coca-Cola ก็ตองเสียหนาอยางยิ่ง เพราะ 
ถูก Pepsi-Cola เหยียบจมูกถึงถิ่น ทายที่สุด Pepsi-Cola มิอาจทนแรงเจาบุญทุมของ Coca-Cola 
ได เพราะ Coca-Cola จายเงินอุดหนุนแก ACOG ถึง 40 ลานดอลลาร

ในขณะที่ Los Angeles Olympics ในป 2527 ถูกนินทาวาเปน Hamburger 
Games เพราะ McDonald เปนผูสนับสนุนทางการเงินรายสํ าคัญ Atlanta Olympics ในป 2539 
ถูกขนานนามวา Coca-Cola Games ดวยเหตุผลเดียวกัน ทั้งนี้มีผูเสนอประมาณการวา Coca-
Cola ทุมใชเงินใน Atlanta Olympics ระหวาง 250-600 ดอลลาร (Asia Times, July 19, 1996) 
นอกจากการจายเงินสนับสนุนแก ACOG จํ านวน 40 ลานดอลลารแลว Coca-Cola ยังทุม 
โฆษณาทางสถานีโทรทัศน NBC ถึง 62 ลานดอลลาร ในชวงเวลาเพียง 17 วันระหวางที่มีการ 
แขงขันโอลิมปกนี้ Coca-Cola วาจางบริษัทโฆษณา 12 บริษัทในการผลิตภาพยนตรโฆษณา  
69 ชุด นอกจากนี้ Coca-Cola ยังใชเงิน 30 ลานดอลลารในการสราง Coca-Cola Olympic City 
อีกดวย

แต Coca-Cola มิใชสปอนเซอรรายเดียวของ Atlanta Olympics ยังมี 
สปอนเซอรรายใหญอ่ืนๆอีก อาทิเชน Kodak, Visa, Sport Illustrated, Time Warner, Bausch 
and Lomb (อุปกรณการแพทย) , Matsushita/Panasonic, United Parcel Service และ John 
Hancock (ประกันภัย) หาก Matsushita/Panasonic มิไดเขารวมเปนสปอนเซอร Atlanta 
Olympics ก็จะมีแต All-American Sponsorship
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นอกจากรายไดจากสปอนเซอรแลว Atlanta Olympics ยังมีรายไดสํ าคัญจาก
การขายสิทธิการถายทอดการแขงขันทางโทรทัศนอีกดวย รายไดดังกลาวนี้มีผูประมาณวาตก 900 
ลานดอลลาร เฉพาะสถานีโทรทัศน NBC ตองจายคาซื้อสิทธิถึง 456 ลานดอลลาร สํ าหรับการ 
ผูกขาดการถายทอดการแขงขันในสหรัฐอเมริกา นอกจากนี้ ยังมีรายไดจากการเก็บคาผานประตู 
และการขายของที่ระลึกที่มีเครื่องหมายโอลิมปกและสัญลักษณ Atlanta Olympics แต Atlanta 
Olympics ก็มีรายจายมิใชนอย เพราะตองเสียตนทุนสูงถึง 1,700 ลานดอลลาร

การแขงขันโอลิมปกเคยเปนการแขงขันกีฬาสมัครเลน ลักษณะการเปนกีฬา
สมัครเลน (Amateurism) ของโอลิมปกคอยๆมลายหายไป บัดนี้โอลิมปกกลายเปนที่ชุมนุม 
นักกีฬาอาชีพ ลักษณะการเปนอาชีพ (Professionalism) ของโอลิมปกโดดเดนยิ่งขึ้นเรื่อยๆ 
ประเทศที่สงนักกีฬาเขาแขงขันไมเพียงแตตองคัดสรรนักกีฬาชั้นยอด และจัดสรรสิ่งอํ านวยความ
สะดวกในการเก็บตัวนักกีฬาเพื่อฝกซอมเทานั้น หากยังตองจัดสรรสิ่งจูงใจทางเศรษฐกิจ ดังเชน 
เงินเดือนและเงินรางวัลอีกดวย บัดนี้โอลิมปกมิใชการแขงขันบนพื้นฐานในดานความสามารถใน
การกีฬาเทานั้น หากเปนการแขงขันบนพื้นฐานของเทคโนโลยีและพลานุภาพทางเศรษฐกิจดวย 
ฐานะทางเศรษฐกิจมีผลอยางสํ าคัญตอผลการแขงขัน ประเทศที่ยากจนมิอาจประคบประหงม  
รวมตลอดจนจายเงินเดือนและเงินรางวัลแกนักกีฬาของตนได แมแตอุปกรณกีฬาและสิ่ง 
อํ านวยความสะดวกในการฝกซอมก็ยังขาดแคลน ในขณะที่ประเทศที่มั่งคั่งสามารถนํ าเทคโนโลยี
สมัยใหมมาใชใหเปนประโยชนในการเพิ่มพูนประสิทธิภาพการแขงขันได มิพักตองกลาวถึงความ
สมบูรณของโครงสรางพื้นฐานดานการกีฬา (sport infrastructure)  และสิ่งจูงใจทางเศรษฐกิจ

ความแตกตางในดานฐานะทางเศรษฐกิจ ซึ่งสงผลกระทบตอโครงสรางพื้นฐาน
ดานการกีฬาและสิ่งจูงใจทางเศรษฐกิจในการแขงขันนี้ มีผลไมนอยในการสรางแรงผลัก (push 
factors) และแรงดึงดูด (pull factors) ตอการอพยพนักกีฬาระหวางประเทศ นักกีฬาที่ปรีชา
สามารถจํ านวนมากพากันอพยพจากโลกที่สามไปสู โลกที่หนึ่ง เพื่อพัฒนาทักษะและความ 
สามารถในการแขงขัน อันเปนพื้นฐานในการแสวงหารายไดจากการแขงขันกีฬา นักกีฬา 
ที่สามารถเก็บเกี่ยวเหรียญทองจาก Atlanta Olympics ในฐานะตัวแทนประเทศตางๆในยุโรป
ตะวันตก แคนาดา หรือแมแตสหรัฐอเมริกา จํ านวนไมนอยเปนนักกีฬาที่อพยพจากโลกที่สามหรือ 
ยุโรปตะวันออก ในทามกลางสภาวการณที่หนอทุนนิยมเติบใหญกลาแข็ง จนการแขงขันกีฬา 
กลายเปนธุรกิจนี้ กระแสการอพยพนักกีฬาจากโลกที่สามไปสูโลกที่หนึ่งยอมมีมากขึ้น ประเทศ
สังคมนิยมที่มีความเกงกาจในดานการกีฬา ดังเชนคิวบา จะประสบความยากลํ าบากมากยิ่งขึ้น 
ในการฉุดนักกีฬาที่ปรีชาสามารถของตนไวในประเทศตอไปได
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ในยุคสมัยที่ลักษณะการเปนกีฬาสมัครเลนครอบงํ าโอลิมปก การตัดสินใจ
เขาแขงขันมีเหตุจูงใจในการสรางชื่อเสียงและเกียรติประวัติเปนสํ าคัญ แตในยุคสมัยที่โอลิมปก 
แปรเปนที่ชุมนุมการแขงขันกีฬาอาชีพเชนนี้ เหตุจูงใจทางเศรษฐกิจมีความสํ าคัญยิ่งตอการ 
ตัดสินใจเขาแขงขัน นักกีฬาที่ไดรับคัดเลือกเปนตัวแทนของชาติไมเพียงแตไดรับเงินเดือนและ 
เงินรางวัลจากการแขงขันเทานั้น หากยังมีโอกาสอันสํ าคัญในการเพิ่มคาตัวของตนเองอีกดวย 
สํ าหรับนักกีฬาอาชีพ การชนะการแขงขันในโอลิมปกชวยเพิ่มอํ านาจตอรองในการเรียกรองคาตัว
หรือเงินเดือนในการแขงขันฤดูกาลปกติ อํ านาจตอรองนี้ยอมแตกตางไปตามประเภทของกีฬา  
กีฬาบางประเภทที่มีลักษณะกีฬาอาชีพอยางเต็มตัวแลว ดังเชนบาสเกตบอล ฟุตบอล และ 
เทนนิส อํ านาจตอรองเพิ่มข้ึนไมมาก แตกีฬาประเภทที่สํ าคัญกํ าลังอยูในกระแสการเปลี่ยนแปลง
เปนกีฬาอาชีพมากขึ้น  ดังเชนกรีฑา  ชัยชนะในโอลิมปกมีผลตอคาตัวในการแขงขันอยางสํ าคัญ

ในยุคสมัยที่ลักษณะการเปนกีฬาสมัครเลนครอบงํ าโอลิมปก นักกีฬามิอาจ
หารายไดจากการโฆษณาได แตเมื่อความเปนอาชีพของโอลิมปกมีมากขึ้น นักกีฬาสามารถหา 
รายไดจากการโฆษณา ชัยชนะในโอลิมปกมีผลในการผลักดันนักกีฬาเขาสูเสนทางดาราใน 
ภาพยนตรโฆษณา สินคาที่โฆษณามักจะเปน ‘สินคาวัฒนธรรม’ (cultural products) ดังเชน
อาหาร เครื่องดื่ม เครื่องแตงกายนักกีฬา อุปกรณการกีฬา ฯลฯ แตชัยชนะในกีฬาโอลิมปกมิใช
ปจจัยชี้ขาดในการแสวงหารายไดจากการเปนนายแบบ/นางแบบโฆษณา หากยังขึ้นอยูกับปจจัย
อ่ืนๆ ดังเชนประเภทของกีฬา และบุคลิกภาพของนักกีฬาอีกดวย

ณ บัดนี้ พลังเศรษฐกิจทุนนิยมไดทะลุทะลวงโอลิมปกเรียบรอยแลว โอลิมปก
มิใช ขบวนการกีฬาเพื่อกีฬาอีกตอไป หากแตกลายเปนขบวนการกีฬาเพื่อผลประโยชน 
ทางเศรษฐกิจ Atlanta Olympics ถูกขนานนามวา Coca-Cola Games เพราะ Coca-Cola เปน 
ผูสนับสนุนทางการเงินรายสํ าคัญ แตกลาวโดยทั่วไปแลวโอลิมปกไดกลายเปน Corporation 
Games เพราะเปนสนามแยงชิงผลประโยชนทางเศรษฐกิจระหวางบรรษัทยักษใหญทั้งหลาย

องคกรที่จะจัดการแขงขันโอลิมปกไดตองมีฐานะเทียบเทาบรรษัทระหวาง
ประเทศ ลองนึกภาพถึงองคกรที่มีรายจาย 1,700 ลานดอลลาร รองรับนักกีฬากวา 10,000 คน 
จากประเทศตางๆเกือบ 200 ประเทศ โดยที่มีรายการแขงขันเกือบ 300 รายการ องคกรที่จะ
ประกอบกิจกรรมเชนนี้ไดยอมตองมีฐานทางการเงินไมแตกตางจากบรรษัทระหวางประเทศ 
Olympic Movement พยายามทานพลังเศรษฐกิจทุนนิยมมาเปนเวลาชานาน เมื่อถึงที่สุดแหงการ
ปรับตัว Olympic Movement ก็แปรสภาพเปน Olympic Inc.

ในฐานะนักกีฬาอาชีพ คลอเดีย โพลลยอมมีสิทธิอันชอบธรรมในการเปนนาง
แบบโฆษณา เธออาจเปนนางแบบปรากฏบนจอทีวีหรือในนิตยสาร แมโปสเตอรที่ติดตามสาธารณ
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สถานได แตมิใชในบริเวณสนามแขงขันกีฬาโอลิมปก เพราะสนามแขงขันโอลิมปกเปนปริมณฑล
แหงผลประโยชนทางเศรษฐกิจของคณะผูจัดการแขงขัน นี่เปนวินัยที่ผูคนใน Olympic Inc. ตอง
ปฏิบัติ  การฝาฝนวินัยขอนี้มีผลถึงกับถูกอัปเปหิออกจาก Olympic Inc. ไดโดยงาย
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