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นิชชินกับบะหมี่สํ าเร็จรูป

รังสรรค  ธนะพรพันธุ

เมือ่ชาวญีปุ่นถูกสอบถามวา อะไรเปนประดิษฐกรรมที่ชาวญี่ปุนภาคภูมิใจมากที่
สุดในคริสตศตวรรษที่ 20 คํ าตอบที่ไดรับก็คือ บะหมี่สํ าเร็จรูป (Instant Noodles) ทัง้นี้ตามการ
สํ ารวจของสํ านักวิจัย Fuji Research Institute (BBC News, December 12, 2000)

บะหมี่สํ าเร็จรูปปรากฏสูตลาดญี่ปุนในป 2501 เร่ิมตนดวยบะหมี่รสไก หรือ
Chikin Ramen (= Chicken Ramen) ในระยะแรกไมติดตลาด ชาวญี่ปุนถือวา บะหมี่สํ าเร็จรูป
เปนอาหาร ‘เลิศหรู’ เนือ่งจากราคาแพงกวาบะหมี่สด หรือ Udon ถงึ 5-6 เทา ซึ่งชนชั้นลางมิอาจ
บริโภคได แตเพียงชั่วระยะเวลาไมถึงป บะหมี่สํ าเร็จรูปก็สามารถยึดครองพื้นที่ในรานขายของชํ า
มากขึน้ๆ ในประการสํ าคัญ ผูผลิตหนาใหมกาวเขาไปแขงขันในตลาดมากกวา 10 ราย ในเวลา 
ไมชาไมนาน บะหมี่สํ าเร็จรูปถีบตัวขึ้นมาเปนอาหารระดับชาติ และในชวงเวลาเกือบสองทศวรรษ
ตอมา ก็มีฐานะเปนอาหารระดับโลก (Global Food)

การที่บะหมี่สํ าเร็จรูปสามารถสรางกระแสโลกานุวัตร จนกลายเปนอาหารระดับ
โลกนั้น ไมเพียงแตจะใหประโยชนแกผูผลิตเทานั้น หากยังมีผลในการแผขยายอิทธิพลของ 
วัฒนธรรมญี่ปุนอีกดวย อาจเปนดวยเหตุดังนี้กระมังที่ชาวญี่ปุ นยกยองบะหมี่สํ าเร็จรูปเปน 
ประดษิฐกรรมที่ยิ่งใหญแหงคริสตศตวรรษที่ 20 อนึ่ง มีขอนาสังเกตวา ประดิษฐกรรมที่ชาวญี่ปุน
ยกยองตามการสํ ารวจของ Fuji Research Institute ลวนแลวแตเปน ‘สินคาวัฒนธรรม‘ (Cultural 
Products) ทัง้สิน้ (ดูตารางที่ 1) รองจากบะหมี่สํ าเร็จรูป ไดแก Karaoke อันเปนประดิษฐกรรมที่
เปดโอกาสใหชนทุกชาติคลายเครียดดวยการมีประพฤติกรรมประดุจนักรองระดับชาติหรือระดับ
โลก ตามมาดวย Walkman Personal Stereo ของ Sony ซึง่อ ํานวยความสะดวกในการฟงเพลง
หรือขาวไดทกุเวลาและสถานที่ โดยมิตองทํ าใหผูอ่ืนรบกวนใจ อันดับตอจากนั้น ไดแก Home 
Computer Consoles, Compact Discs, Compact Cameras ภาพยนตรของ Akira Kurosawa
และการตูน Pokemon ประดิษฐกรรมเหลานี้ลวนมีผลในการเปลี่ยนแปลงวิถีการดํ ารงชีวิตของ 
ผูคน และเกื้อกูลการขยายตัวของกระบวนการสากลานุวัตรของวัฒนธรรมญี่ปุน

ในเมื่อบะหมี่สํ าเร็จรูปไดรับยกยองจากชาวญี่ปุนวาเปนประดิษฐกรรมอันเยี่ยม
ยอดแหงคริสตศตวรรษที่ 20 เหนือกวาสินคาวฒันธรรมใดๆ โมโมฟุกุ อันโดะ (Momofuku Ando) 
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ผูไดรับสมญานามวา ‘บิดาแหงบะหมี่สํ าเร็จรูป’ กค็วรแกการไดรับยกยองในระนาบเดียวกัน เพราะ
อันโดะเปน ‘วรีชนเอกชน’ ในการประดิษฐบะหมี่สํ าเร็จรูป

เมื่อสงครามโลกครั้งที่สองยุติลง ญ่ีปุนเผชิญปญหาการขาดแคลนอาหารระดับ
หนึ่ง อันโดะครุนคิดถึงการผลิตอาหารสํ าหรับมวลชนชาวญี่ปุน ครอบครัวของอันโดะประกอบ
ธรุกจิการปลอยเงินใหกู แตธุรกิจนี้มิอาจดํ าเนินตอไปได เนื่องจากชาวญี่ปุนลวนมีปญหาเศรษฐกิจ
เมือ่สงครามโลกครั้งที่สองส้ินสุดลง ในป 2491 อันโดะกอต้ังบริษัท Nissin Food Products Co. 
Ltd. เพียงชั่วเวลาทศวรรษตอมา นิชชินประสบความสํ าเร็จในการผลิตบะหมี่สํ าเร็จรูป อันโดะ
ตองการผลิต Instant Noodles ดุจเดียวกับที่ Nestle ผลิต Instant Coffee เพราะชาวญี่ปุนนิยม
บริโภคบะหมี่ อันโดะตองการผลิตบะหมี่ชนิดที่กินที่ไหนก็ได กินเมื่อไรก็ได และใชเวลาประกอบ
อาหารไมนานนัก ทั้งนี้เพื่อประหยัดเวลาสํ าหรับการทํ างาน

อันโดะไดความคิดในการผลิตบะหมี่สํ าเร็จรูปจากภรรยา วันหนึ่งภรรยาของ 
อันโดะน ําบะหมี่สดไปทอดกรอบเพื่อกินเปนอาหาร อันโดะไดความคิดวา หากนํ าบะหมี่กรอบผสม
กบันํ ้ารอนจดั ก็สามารถรับประทานเปนบะหมี่นํ้ าได หากตองการรสชาติ ก็ผสมเครื่องปรุง เนื้อสัตว 
และผกันานาประเภท ภายใตกรอบความคิดดังกลาวนี้ บะหมี่สํ าเร็จรูปรสไก Chikin Ramen
ปรากฏสูตลาดญี่ปุนในป 2501 และติดตลาดอยางรวดเร็ว

Nissin Food Products Co. Ltd. มฐีานการผลิตแรกเริ่ม ณ เมือง Ikeda ซึ่งอยู
หางจากนครโตเกยีวทางตะวันตกประมาณ 400 กิโลเมตร อันโดะไดรับยกยองเปน ‘วีรบุรุษ’ แหง
นครอิเกดะ เพราะความสํ าเร็จในการผลิตบะหมี่สํ าเร็จรูปนํ าความรุงเรืองทางเศรษฐกิจมาสูนคร
นัน้ ทุกวันนี้ นครอเิกดะมีพิพิธภัณฑบะหมี่สํ าเร็จรูป หรือ Instant Noodle Museum อันเปน
อนุสรณสถานสํ าหรับอันโดะ
 ดวยเหตทุีบ่ะหมี่สํ าเร็จรูปถีบตัวขึ้นมาเปนอาหารระดับชาติของญี่ปุน และอาหาร
ระดับโลกในเวลาอันรวดเร็ว อาณาจักรของ Nissin ขยายตัวอยางรวดเร็วตามกระบวนการ 
สากลานุวัตรของบะหมี่สํ าเร็จรูปดวย Nissin กลายเปนบรรษัทระหวางประเทศ ในป 2542 นิชชินมี
บริษทัในเครอืรวม 19 บริษัทใน 6 ประเทศ (ดูภาคผนวก (ก)) เพิ่มเปน 25 บริษัท (8 ประเทศ) ในป 
2544

Nissin ขยายกจิการในญี่ปุนในเบื้องตน เพียงชั่วเวลา 12 ปหลังจากการผลิต
บะหมี่สํ าเร็จรูป Nissin เร่ิมขยายธุรกิจออกนอกประเทศญี่ปุน ในป 2513 Nissin จดัตั้งสาขา  
ณ เมือง Gardena มลรัฐแคลฟิอรเนยี ประเทศสหรัฐอเมริกา ในระยะแรก นํ าเขาบะหมี่สํ าเร็จรูป
Top Ramen จากญีปุ่น ตลาดบะหมี่สํ าเร็จรูปในแคลฟิอรเนียเติบโตอยางรวดเร็ว ในป 2515 
Nissin จดัตัง้โรงงานผลิตบะหมี่สํ าเร็จรูปโรงงานแรกในสหรัฐอเมริกา ตอมาในป 2521 โรงงานที่
สองก็กอต้ังขึ้น ณ เมือง Lancaster มลรัฐเพ็นนซิลวาเนยี จงึเปนอันวา Nissin มโีรงงานผลิตบะหมี่
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สํ าเรจ็รูปทัง้สองฟากฝงของสหรัฐอเมริกา นอกเหนือจากสหรัฐอเมริกาแลว ยังมีโรงงานในฮองกง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน เนเธอรแลนด และเยอรมนีอีกดวย

ตลอดชวงเวลาสี่ทศวรรษที่ผานมา Nissin ทุมทรัพยากรในการพัฒนาผลิตภัณฑ
ของตน โดยเฉพาะอยางยิ่งการผลิตเครื่องปรุงใหตองตามรสนิยมของชนชาติตางๆ การพัฒนา 
ผลิตภัณฑที่สํ าคัญของ Nissin ไดแกการผลิต Cup Noodles ในป 2514 เพราะเปนครั้งแรกที่ 
ผูบริโภคสามารถบริโภคบะหมี่สํ าเร็จรูปจากถวย โดยที่สามารถเติมผักและเนื้อตางหากได นับเปน
ประดิษฐกรรมที่อํ านวยความสะดวกในการบริโภคอยางยิ่ง อันโดะไดความคิดในการผลิต Cup 
Noodles จากการส ํารวจตลาดในสหรัฐอเมริกา เขาเห็นชาวอเมริกันฉีกซองบะหมี่สํ าเร็จรูป แลว
หกับะหมีใ่สถวยและเติมนํ้ ารอนรับประทาน อันเปนเหตุใหเขาไดความคิดเกี่ยวกับการผลิตภาชนะ
บรรจุบะหมี่สํ าเร็จรูป ในป 2516 Nissin เร่ิมผลิต Cup Noodles ในสหรัฐอเมริกา โดยที่ในเวลา 
ตอมา Cup Noodles วางเคียงคู Campbell Soup ตามซุปเปอรมารเก็ตตางๆ

ในปจจุบัน Nissin มสีวนแบงตลาดบะหมี่สํ าเร็จรูปในญ่ีปุนประมาณ 40% และ
ในตลาดโลกประมาณ 10% การที่ตลาดบะหมี่สํ าเร็จรูปขยายตัวอยางรวดเร็ว มีสวนชักนํ าให 
ผูผลิตรายใหมกาวเขาสูตลาด การแขงขันเปนไปอยางเขมขน ผูผลิตตองแขงกันลดตนทุนการผลิต 
เพราะผูบริโภคคุนเคยกับการซื้อบะหมี่สํ าเร็จรูปราคาถูก การแสวงหาวัตถุดิบราคาถูกจึงเปน 
ยทุธศาสตรสํ าคัญ นอกจากนี้ ผูผลิตยังตองพัฒนาผลิตภัณฑอยูตลอดเวลา ทุกปจะมีบะหมี่สํ าเร็จ
รูปรสชาติใหมออกสูตลาดนับรอยรายการ สํ าหรับผูผลิตที่ตองการบุกเบิกตลาดตางประเทศ ก็ตอง
เนนการสํ ารวจตลาดและรสนิยมของผูบริโภค เมื่อ Nissin บุกตลาดสหรัฐอเมริกา บะหมี่สํ าเร็จรูป
ทีเ่ปนผลิตภัณฑของ Nissin ตองหัน่เสนใหส้ันลง เพื่อใหเหมาะแกผูบริโภคชาวอเมริกันที่นิยมใช
ชอนสอม Nissin Foods (USA) ขาดทนุอยูหลายป เพราะตองแขงกับ Maruchan อันเปน 
ผลิตภัณฑของ Toyo Suisan Kaisha

ในปจจบัุน ประชาชนชาวญี่ปุนบริโภคบะหมี่สํ าเร็จรูปคนละ 45 กอนตอป ชาว
อเมริกัน 9 กอนตอปตอคน Nissin ผลิตบะหมี่สํ าเร็จรูปสํ าหรับตลาดญี่ปุนประมาณปละ 2,000 
ลนหอ และสํ าหรับตลาดตางประเทศประมาณปละ 2,200 ลานหอ (www.just-food.com, April 17, 
2001)

ผูผลิตรายสํ าคัญในตลาดบะหมี่สํ าเร็จรูปมิไดมีแตบริษัทญี่ปุนเทานั้น อินโดนีเซีย 
ซึง่เปนชาติที่บริโภคบะหมี่สํ าเร็จรูปที่ใหญที่สุดถูกครอบงํ าโดย Indomie อันเปนผลผลิตของ PT 
Indofood Sukses Makmur ของกลุมทุนยักษใหญ Salim Group ไตหวนัเปนอีกชาติหนึ่งที่มีผู
ผลิตบะหมี่สํ าเร็จรูปรายสํ าคัญ โดยเฉพาะอยางยิ่ง President Enterprise Corp (PEC) ซึง่กอต้ัง

http://www.just-food.com/
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ในป 2510 โดย Kao Chin-yen  PEC ต้ังเปาไววา ในป 2560 เมื่อ PEC มอีายุครบ 50 ป PEC จะ
กลายเปนบรรษัทผูผลิตอาหารรายใหญที่สุดในโลก แซงหนา Nestlé บะหมี่สํ าเร็จรูป Imperial Big 
Meal เปนผลิตภัณฑสํ าคัญของ PEC ซึ่งประสบความสํ าเร็จในการเจาะตลาดสาธารณรัฐ 
ประชาชนจีน ในปจจุบัน PEC มโีรงงานผลิตบะหมี่สํ าเร็จรูป 11 โรงในประเทศนั้น PEC ทํ าสัญญา
พนัธมิตรเชิงยทุธศาสตรกับ Pepsi Cola แหงสหรัฐอเมริกา (ผูผลิตนํ้ าอัดลม KFC และมันฝร่ัง) 
Kikkoman แหงญี่ปุน (ผูผลิตซอ๊ิีว) และ San Miguel แหงฟลิปปนส (ผูผลิตไอศกรีม)

สํ าหรบัประเทศไทย ตลาดบะหมี่สํ าเร็จรูปถูกยึดครองโดยบะหมี่สํ าเร็จรูป 3 ยี่หอ 
อันไดแก มามา (60%) ไวไว (21%) และยํ ายํ า (13%) มามาเปนผลิตภัณฑของสหกรุป  
ซึง่ทํ าสัญญาพนัธมิตรเชิงยทุธศาสตรกับ Sumitomo Corporation Thailand ในการขยายตลาดใน
ละตินอเมริกา (The Nation, January 15, 2001) ย ํายํ าเปนผลิตภัณฑของ Wan Thai Foods 
Industry Co. Ltd. ซึง่เปนบริษัทลูกของ Ajinomoto Corp (The Nation, June 8, 2000) สวนไวไว
เปนผลิตภัณฑของ Thai Preserved Food Factory Co. ซึง่ก ําลงันํ าสูตรตมยํ าหมูสับ อันพัฒนา
โดย ม.ล.สิริเฉลิม สวสัดิวัตน (หมึกแดง) ออกสูตลาด (The Nation, May 12, 2001)

บัดนี้ บะหมี่สํ าเร็จรูปถีบตัวขึ้นมาเปนอาหารระดับโลกโดยปราศจากขอกังขา 
ความรวดเร็วในการตระเตรียมและปรุงอาหาร ประกอบกับความสะดวกในการบริโภค นับเปน 
คุณสมบติัสํ าคัญที่ทํ าใหบะหมี่สํ าเร็จรูปมีความเปน Fast Food ยิง่กวา Fast Food ประเภทใดๆ 
ตลาดของบะหมี่สํ าเร็จรูปยังคงขยายตัวตอไปไดอีกมาก และกระบวนการสากลานุวัตรของบะหมี่
สํ าเรจ็รูปจะยังเติบโตอยางไมหยุดยั้ง ไมวาผูผลิตหรือผูบริโภคมิควรหลงลืมโมโมฟุกุ อันโดะ
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หมายเหตุ
1. ขอมลูพื้นฐานเกี่ยวกับ Nissin Food Products Co. Ltd. ดู www.business.com และ

www.nissinfoods.com
2. ผลการสํ ารวจของ Fuji Research Institute เกีย่วกับประดิษฐกรรมอันเยี่ยมยอดของ

ชาวญี่ปุนในคริสตศตวรรษที่ 20 ดู BBC News, “Japan Votes Noodle the Tops”, December 
12, 2000 (www.bbc.co.uk)

3. ขอมูลเกี่ยวกับ Instant Noodle Museum ดู Yuri Kageyama, “Originator of Instant 
Noodle Faces Global Challenges in New Century”, National Post Online (February 5, 
2001) ดู www.nationalpost.com

4. เมื่อแรกผลิต Cup Noodles มชีือ่วา Cup O’ Noodles เพิง่จะเปลี่ยนชื่อเปน Cup 
Noodles ในป 2536 ดู www.nissinfoods.com

5. เมื่อเกิดวิกฤติการณเศรษฐกิจป 2540 ความรูสึกชาตินิยมทบทวีอยางรุนแรงใน 
อินโดนเีซยี มกีารตอตานกลุมพอคานายทุนจีนโดยทั่วไป กลุมทุน Salim Group ตัดสินใจยาย
สํ านักงานใหญของ PT Indofood จากนครจาการตาไปสูสิงคโปร ดูรายงานขาวของ Jim Erikson 
and Keith Loveard, “Hot Noodle Take-away”, Asiaweek (August 22, 1997)

6. ขอมูลเกี่ยวกับบริษัท President Enterprise Corp ดูรายงานขาว “How to Conquer 
China (and the World) With Instant Noodles”, The Economist (June 17, 1995)
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ตารางที่ 1
ประดิษฐกรรมสํ าคัญของชาวญี่ปุนในคริสตศตวรรษที่ 20

จากการสํ ารวจของ Fuji Research Institute
ธนัวาคม 2543

อันดับ ประดิษฐกรรม ผูผลิต
1 Instant Noodles (1958) Nissin Foods
2 Karaoke
3 Walkman Personal Stereo (1979) Sony
4 Home Computer Consoles
5 Compact Disc
6 Compact Cameras
7 ภาพยนตรของ Akira Kurosawa
8 Pokemon Nintendo

ที่มา BBC News, “Japan Votes Noodle the Tops”, December 12, 2000
www.bbc.co.uk
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ภาคผนวก (ก)
ขอมูลเกี่ยวกับ Nissin Food Products Co. Ltd.

ปที่กอต้ัง 2491
ส ํานักงานใหญ 1-1, Nishi – Nakajima 4 – Chome

Yodogawa – Ku, Japan 532 - 8524
ผูบริหาร Momofuku Ando        ประธาน

Koki Ando                  ประธานกรรมการบริหาร
Takehito Shirahama   กรรมการผูจัดการ

บริษัทในเครือ 19 บริษัท
ญ่ีปุน                                   9    บริษัท
ฮองกง                                 5    บริษัท
สหรัฐอเมริกา                       2     บริษัท
เนเธอรแลนด                       1     บริษัท
เยอรมนี                               1     บริษัท
สาธารณรัฐประชาชนจีน       1      บริษัท

ทีม่าของรายไดป 2542
Cupped Instant Noodles        71  %
Bagged Instant Noodles        13  %
Chilled and Frozen Foods      10  %
Others                                       6  %

ที่มา www.business.com
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ภาคผนวก (ข)
ประวัติโดยสังเขปของ Nissin Food Products Co. Ltd.

พ.ศ. 2491 กอต้ังบริษัท
2501 เร่ิมผลิต Chikin Ramen (Chicken Ramen)
2513 จัดตั้ง Nissin Foods (USA) Co. Inc. ณ เมือง Gardena มลรัฐแคลฟิอรเนีย 

สหรัฐอเมริกา นํ าเขาบะหมี่สํ าเร็จรูป Top Ramen จากญ่ีปุน
2514 เร่ิมผลิต Cup Noodles นับเปนการปฏิวัติผลิตภัณฑในอุตสาหกรรมบะหมี่

สํ าเร็จรูป
2515 จดัตัง้โรงงานในสหรัฐอเมริกา เพื่อผลิต Top Ramen
2516 เร่ิมผลิตและขาย Cup Noodles ในสหรัฐอเมริกา
2519 เร่ิมผลิต Noodles Bag Ramen
2521 เร่ิมผลิต Twin Cup Noodles
2521 เร่ิมผลิต Top Ramen และ Cup Noodles สูตรใหม
2541 เร่ิมผลิต Cup Noodles Hot Sauce (รสเนื้อ ไก กุง)
2543 เร่ิมผลิต Cup Noodles More (เพิม่ผัก เพิ่มกุง)

ที่มา Nissin Food Products Co. Ltd.
www. Nissinfoods.com
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